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  جستجو 
تعاريف

اختصاصي، بهاي كالاها و خدمات مصرفي در نقاط شهري بر حسب گروههاي سالانه  شاخص -21- 1
فرعي از گروه هاي برخياصلي و 

روستاييي خانوارهاكالاها و خدمات مصرفي بهاي گروه هاي منتخب  شاخص -21- 2
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  تعاريف 
يي كـشور كـه   سابقه بررسي در مورد قيمت ها و محاسبه شاخص هاي ذيربط در نقاط شهري و روسـتا       

  در حــــال حاضــــر توســــط بانــــك مركــــزي جمهــــوري اســــلامي و مركــــز آمــــار ايــــران انجــــام  
  :مي گيرد به شرح زير است

  
  شاخص بهاي عمده فروشي كالاها و شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي در نقاط شهري) الف

 بهـاي عمـده     ، محاسبه شاخص هزينـه زنـدگي و شـاخص         1315براي اولين بار، بانك ملي ايران در سال         
  .فروشي كالاها را در نقاط شهري آغاز كرد

، با تغيير سال پايه، محاسبه شاخص هزينه زندگي و شاخص بهاي عمـده فروشـي كالاهـا                  1338در سال   
، مـسئوليت تهيـه شـاخص هـاي         1339مورد تجديد نظر قرار گرفت و با تأسيس بانك مركزي ايران در سـال               

، با پايه قراردادن سـال مزبـور، تجديـد نظـر     1348مركزي ايران در سال بانك . مزبور به اين بانك محول شد  
با افزايش قيمت . دوم را در محاسبه شاخص هزينه زندگي و شاخص بهاي عمده فروشي كالاها به عمل آورد               

 كشور پديد آورد، سال مزبور به عنوان سال پايـه در            يد اقتصا  كه تحولاتي را در اوضاع     1353نفت در سال    
ته شد و بر همين اساس، محاسبه شاخص هاي مذكور، براي سـومين بـار مـورد تجديـد نظـر قـرار                       نظر گرف 
  .گرفت

، با توجه به تغييرات ايجاد شده در الگوي مصرف خانوارها كه ناشي از تحولات اقتصادي                1361در سال   
مين تجديـد نظـر در      و اجتماعي بعد از انقلاب اسلامي بود، با انتخاب سال مزبور به عنوان سـال پايـه، چهـار                  

، با پايان يافتن جنگ تحميلي و تغييـر شـرايط           1369 در سال    .زمينه محاسبه شاخص هاي مذكور به عمل آمد       
اقتصادي، ضرورت تجديد نظر در سال پايه احساس شد و اين سال را بانـك مركـزي بـه عنـوان سـال پايـه                         

  .انتخاب كرد
 بهاي كالاها و خدمات مصرفي در مناطق شهري شاخص"، سال پايه را براي 1378بانك مركزي در سال 

  ، بـــــراي1379ايـــــن تغييـــــر در ســـــال .  تغييـــــر داد1376 بـــــه ســـــال 1369 از ســـــال "ايـــــران

از اين رو شاخص هاي مربوط بـه سـال    .  نيز صورت پذيرفت   " شاخص بهاي عمده فروشي كالاها در ايران       "
  .هاي گذشته، مورد تجديد نظر قرار گرفت

، به منظور نشان دادن تغييرات قيمـت كالاهـاي صـادراتي از             "الاهاي صادراتي شاخص بهاي ك  "محاسبه  
ارقام شاخص بهـاي كالاهـاي وارداتـي و صـادراتي در سـال هـاي گذشـته بـر مبنـاي                  .  آغاز شد  1376سال  

، 1382امـا از سـال   . اطلاعات به دست آمده از عمده فروشاني بود كه واردات و صادرات را انجام مـي دادنـد      
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 مندرجدر اين فصل، بر اساس اطلاعات اخـذ شـده از گمـرك اسـت و كـل                   "هاي كالاهاي صادراتي  شاخص ب "
  .اقلام صادراتي را شامل مي شود

  
  شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي خانوارها در نقاط روستايي) ب

الاهـا   براي اولين بار، مركز آمار ايران طرح آمارگيري از قيمت خرده فروشي تعدادي از ك               1353در سال   
و خدمات مصرفي در نقاط روستايي را به مرحله اجرا در آورد و از آن زمـان، نتـايج حاصـل از آمـارگيري                        

 همه ساله به صورت متوسط قيمت كالاهـا و خـدمات مـصرفي در نقـاط                1357هاي مزبور را تا مهرماه سال       
  . منتشر كردسالانهروستايي، در قالب نشريات فصلي و 

 شاخص بهاي خرده فروشي كالاها و خدمات مـصرفي خـانوار در نقـاط              1375ل   لغايت سا  1361از سال   
 بـه  1374بر اساس آخرين تجديد نظر و انتخاب سـال  .  تهيه و منتشر شد    1361روستايي بر اساس سال پايه      

 به تفكيك استان ها و كل كشور تهيـه و           1378 لغاليت   1375عنوان سال پايه، آمارهاي ذيربط براي سال هاي         
  . شده استمنتشر

  :جداول آماري ارائه شده در اين فصل به شرح زير است 
  جداول مربوط به شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي در نقاط شهري - 
 جداول مربوط به شاخص بهاي عمده فروشي كالاها در نقاط شهري - 

 جداول مربوط به شاخص بهاي عمده فروشي كالاها در نقاط روستايي - 

  
 :ر رفته در اين فصل به شرح زير است  به كاتعاريف و مفاهيم

معيار سنجش تغييرات متوسط قيمت كالاها در بازارهاي عمده فروشـي           : شاخص بهاي عمده فروشي كالاها      
ــده      ــا ناميــــ ــي كالاهــــ ــده فروشــــ ــاي عمــــ ــاخص بهــــ ــه، شــــ ــال پايــــ ــه ســــ ــسبت بــــ   نــــ

اري از تغييـر  اين شاخص براي اندازه گيري تغييرات سطح عمومي قيمتها محاسبه مـي شـود نمـود      . مي شود 
  .قيمتها در سطح توليد كننده و عرضه كننده دست اول است

 معيار سـنجش تغييـرات متوسـط قيمـت تعـداد معينـي از كالاهـا و                  :شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي       
. خدمات مورد مصرف خانوار نسبت به سال پايه، شاخص بهاي كالاها و خدمات مـصرفي ناميـده مـي شـود        

ه بدست مي آيد، صرفاً تغييراتي را كه در اثر تغيير قيمت در هزينه زندگي پديد مي آيد،      شاخصي كه بدين گون   
  .مورد سنجش قرار مي دهد

طبقه بندي كالاها و خدمات شاخص هاي قيمت، بر اسـاس ماهيـت آنهـا و طبقـه            : گروه هاي كالاها و خدمات      
 كلي، همان طبقه بندي پيـشنهادي سـازمان         بندي هاي بين المللي و نيازهاي ملي انجام گرفته است ولي مبناي           
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  )  بــــــــراي عمــــــــده فروشــــــــي S.I.T.C بــــــــراي خــــــــرده فروشــــــــي و S.N.A(ملــــــــل 
ــت     ــده اسـ ــي در آن داده شـ ــران، تغييراتـ ــصادي ايـ ــات اقتـ ــه ملاحظـ ــا بـ ــه بنـ ــد كـ ــي باشـ ــن . مـ   در ايـ

 گـروه دارد،    طبقه بندي ها، كالاها و خدمات به چند گروه بزرگ تقسيم مي شود كه هر يك از آنها چندين زير                   
  .گروه هاي بزرگ را، گروه هاي اصلي و زير گروه هاي آنها را گروه هاي فرعي كالاها و خدمات مي نامند

 سهمي كه هر كالا يا خدمت در مجموع هزينه خـانوار در يـك مقطـع زمـاني مـشخص، دارا                      :اهميت  / ضريب  
 كالاها و خدمات براي شاخـصهاي  اين ضريب، مهمترين ضابطه انتخاب. است، ضريب اهميت ناميده مي شود   

  .مختلف است
  

 سال معين و ثابتي است كه درصد تغييرات شاخص نسبت به آن سنجيده مي شود و شاخص آن                   :سال پايه   
  . است و غالباً ضرايب اهميت مربوط به آن سال، در تهيه شاخص مورد استفاده قرار مي گيرد100برابر 

 نفر و بيشتر داشته انـد، توسـط بانـك    5000، جمعيتي معادل 1376يه  كليه نقاطي كه در سال پا:نقاط شهري  
  .مركزي جمهوري اسلامي ايران شهر تلقي شده اند

 نفـر جمعيـت   100000 نفر و كمتـر از  4999، بيشتر از 1376 كليه شهرهايي كه در سال پايه    :شهرهاي بزرگ   
  .داشته اند، شهر كوچك تلقي گرديده اند

  .)) جمعيت-2فصل ((يد به رجوع كن: نقاط روستايي 
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اصلي و  اختصاصي،  بهاي كالاها و خدمات مصرفي در نقاط شهري بر حسب گروههاي            سالانه   شاخص   -1-21
   )1376 = 100(فرعي برخي از گروه هاي 

 1380 1379 ضريب اهميت خدمات گروههاي كالاها و

 8/179 3/166 00/100 .شاخص كل 

  9/176  6/169 12/36 .او دخانياتخوراكيها ، آشاميدنيه
 9/176 6/169 22/35  ها خوراكي

 7/176 5/169 75/34  غذا در خانه 

  6/183  0/180 97/6  نان ، برنج و فرآورده هاي غلات
 6/204 5/246 54/0  .حبوبات 

 1/178 4/159 42/4  لبنيات و تخم مرغ

 6/197 9/187 21/8  .گوشت قرمز و مرغ و ماهي 

 3/169 3/161 95/9  .ميوه ها و سبزيها

 8/125 6/133 02/1  روغن هاي حيواني و نباتي و كره 

 9/156 1/154 44/1 قند و شكر و عسل و فرآورده هاي قند و شكر 

 0/122 0/125 69/0  .چاي خشك

  6/143  3/136 52/1 ساير كالاهاي خوراكي
  7/196  5/178 48/0 .غذا در خارج از خانه

  2/190  0/186 32/0 .يها آشاميدن
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اختصاصي، بهاي كالاها و خدمات مصرفي در نقاط شهري بر حسب گروههاي سالانه  شاخص -21- 1
   )1376 = 100()دنباله(فرعي برخي از گروه هاي اصلي و 

 1380 1379 ضريب اهميت خدمات گروههاي كالاها و

 6/165 8/161 58/0 .دخانيات

 2/132 6/126 67/9  .پوشاك 

 3/192 0/178 40/22 روشناييسوخت و مسكن، 

 4/183 5/17  58/20  .مسكن 

  4/185  3/173  88/2  كرايه خانه هاي مسكوني اجاري 
  0/183  1/171  47/16  ارزش جاري خانه هاي مسكوني شخصي 

  2/184  6/171  23/1  .خدمات ساختماني 
 5/293 4/252 82/1   برق و سوخت ،آب

 8/143 3/138 92/7 خانه  وخدمات مورد استفاده در كالاها  واثاث

 1/197 0/178 35/8 .حمل و نقل و ارتباطات 

 1/247 0/210 48/5 درمان و بهداشت 

 4/180 4/152 65/4  تحصيل و مطالعه ،تفريح 

 0/189 1/156 42/5 .خدمات متفرقه   كالاها و

      : گروه هاي اختصاصي 

 5/163 7/156  14/63  كالاها 

 5/231 8/189  47/14  خدمات 

 3/192 0/178  40/22  . سوخت و روشنايي ،مسكن 
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اختصاصي، بهاي كالاها و خدمات مصرفي در نقاط شهري بر حسب گروههاي سالانه  شاخص -21- 1
   )1376 = 100 ()دنباله(فرعي برخي از گروه هاي اصلي و 

  
  خدمات گروههاي كالاها و

 

1381 1382 1383 1384 
درصد تغيير 

 نسبت 84سال 
 83به سال 

  9/12  3/305  5/270  7/235 3/205 .شاخص كل 
  5/10  4/304  5/275  4/243  9/209 .خوراكيها ، آشاميدنيهاو دخانيات

  6/10  7/305  5/276  1/244 1/210  ها خوراكي
  6/10  5/305  3/276  9/243 9/209  غذا در خانه 

  4/13  5/289  3/255  9/241  8/222  لاتنان ، برنج و فرآورده هاي غ
  3/13  1/290  1/256  0/253 9/204  .حبوبات 

  6/4  9/275  8/263  0/223 7/193  لبنيات و تخم مرغ
  8/3  8/328  6/316  2/286 8/247  .گوشت قرمز و مرغ و ماهي 

  4/15  2/349  7/302  6/254 7/203  .ميوه ها و سبزيها
  1/7  3/207  6/193  7/163 4/148  روغن هاي حيواني و نباتي و كره 

  7/22  1/269  3/219  5/184 8/164 قند و شكر و عسل و فرآورده هاي قند و شكر 
  9/5  6/164  4/155  7/150 8/127  .چاي خشك

  7/17  0/224  3/190  9/164  5/157 ساير كالاهاي خوراكي
  6/10  6/318  0/288  8/251  9/219 .غذا در خارج از خانه

  1/11  4/306  9/275  2/238  3/214 .آشاميدنيها 
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اختصاصي، بهاي كالاها و خدمات مصرفي در نقاط شهري بر حسب گروههاي سالانه  شاخص -21- 1
   )1376 = 100()دنباله(فرعي برخي از گروه هاي اصلي و 

  
  خدمات گروههاي كالاها و

 

1381 1382 1383 1384 
درصد تغيير 

 نسبت 84سال 
 83به سال 

  8/4  4/223  1/213  5/206 5/199 .دخانيات
  3/9  4/174  5/159  4/148 6/137  .پوشاك 
  6/17  2/357  6/303  8/253 3/218 روشناييسوخت و مسكن، 
  4/20  5/353  5/293  3/242 9/207  .مسكن 

  3/20  9/355  8/295  1/246  6/206  كرايه خانه هاي مسكوني اجاري 
  6/20  8/351  8/291  4/241  3/208  ارزش جاري خانه هاي مسكوني شخصي 

  4/19  2/371  0/311  5/245  1/205  .خدمات ساختماني 
  5/4  8/398  5/417  9/383 9/335   برق و سوخت ،آب
  2/12  1/209  4/186  2/163 3/151 خانه   كالاها وخدمات مورد استفاده در واثاث

  1/6  0/332  8/312  8/264 5/226 .حمل و نقل و ارتباطات 
  3/18  4/451  7/381  2/327 4/286 درمان و بهداشت 

  3/14  2/308  7/269  1/235 2/206  تحصيل و مطالعه ،تفريح 
  6/14  6/279  0/244  3/235 7/204 .خدمات متفرقه   كالاها و

           : گروه هاي اختصاصي 
  2/10  2/260  1/236  5/210 6/185  كالاها 

  2/14  6/421  3/369  9/317 1/271  خدمات 
  6/17  2/357  6/303  8/253 3/218  .ي  سوخت و روشناي،مسكن 

  .بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران: مأخذ
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  خانوارهاي روستاييكالاها و خدمات مصرفي بهاي گروه هاي منتخب  شاخص -2-21
)100 = 1381(   

  
  خدمات گروههاي كالاها و

 

ضريب 
  اهميت

 

1382  1383  1384 

  0/147  0/132  0/115  00/100 .شاخص كل 
  4/143  0/128  5/113  90/41 .كيها ، آشاميدنيهاو دخانياتخورا

  0/142  8/126  3/113  03/36  ها خوراكي
  6/136  4/118  1/108  86/8  غلات و نان

  8/133  7/128  5/112  20/10    و فرآورده هاي آنهاگوشت قرمز و سفيد
  4/172  8/141  8/128  95/0  .ماهي ها و صدف داران 

  0/156  7/146  5/119  21/3  .و تخم مرغشير، پنير 
  6/110  4/107  3/105  04/2  روغن ها و چربيها 

  2/179  1/131  5/118  43/3 .ميوه و خشكبار 
  3/151  7/135  0/126  90/4  سبزي ها و حبوبات 

قنــدو شــكر و (شــكر، مربــا، عــسل، شــكلات و شــيريني 
  )شيرينيها 

  
99/1  

  
5/104  

  
7/114  

  
9/122  

  8/153  3/125  1/103  40/1 شده در جاي ديگر محصولات خوراكي طبقه بندي ن
نوشـابه هـاي    (چاي، قهوه، كاكـائو، نوشـابه و آب ميـوه           

  ) غيرالكلي
  

50/1  
  
2/112  

  
7/120  

  
7/129  
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  )دنباله (روستاييي خانوارهاكالاها و خدمات مصرفي بهاي گروه هاي منتخب  شاخص -21- 2
)100 = 1381(   

  
  خدمات گروههاي كالاها و

 

ضريب 
  اهميت

 
1382  1383  1384 

  3/118  1/112  1/102  91/0 .دخانيات
  6/149  9/134  0/116  10/58 .كالاهاي غيرخوراكي و خدمات 

  8/136  1/125  6/111  98/9  .پوشاك و كفش 
  3/173  6/156  3/127  66/14 ، گاز و ساير سوختها آب و برقمسكن، 
  8/204  8/177  1/135  57/8  .مسكن 
  9/204  8/177  2/135  41/8  اجاره 

  7/200  0/176  8/133  16/0  .نگهداري و تعمير واحد مسكوني 
  9/128  8/126  3/116  09/6  آب، برق و سوخت 

  6/140  6/126  1/112  70/10 مبلمان و لوازم خانگي و نگهداري معمول آنها 
  6/169  2/139  1/119  36/6 بهداشت و درمان 

  0/144  1/135  2/113  69/5  .حمل و نقل
  9/108  3/107  0/100  86/1  .ارتباطات 

  9/115  2/109  1/106  78/3  و فرهنگتفريح
  1/110  3/106  7/100  90/0  آموزش 

  3/170  1/148  8/119  62/3  هتل و رستوران 
  2/153  2/137  4/115  02/4 .خدمات متفرقه   كالاها و

          : گروه هاي اختصاصي 
  1/139  3/126  8/112  08/92  كالاها 
  4/172  5/150  1/122  36/76   خدمات

  0/142  1/128  2/113  64/23   *شاخص كل 
 شاخص كل منهاي ارزش اجاري واحدهاي مسكوني ملكي. *

 . مركز آمار ايران: مأخذ 
  
  

  

  

  


	 
	 
	 
	فصـل بيست و يكم : 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	شـاخـص هاي قيـمت 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	جستجو  
	تعاریف 
	1-21- شاخص سالانه بهاي كالاها و خدمات مصرفي در نقاط شهري بر حسب گروههاي اختصاصي، اصلي و برخي از گروه هاي فرعي 
	2-21- شاخص بهای گروه های منتخب كالاها و خدمات مصرفي خانوارهای روستايي 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	تعاریف  
	سابقه بررسی در مورد قیمت ها و محاسبه شاخص های ذیربط در نقاط شهری و روستایی کشور که در حال حاضر توسط بانک مرکزی جمهوری اسلامی و مرکز آمار ایران انجام  می گیرد به شرح زیر است: 
	 
	الف) شاخص بهای عمده فروشی کالاها و شاخص بهای کالاها و خدمات مصرفی در نقاط شهری 
	برای اولین بار، بانک ملی ایران در سال 1315، محاسبه شاخص هزینه زندگی و شاخص بهای عمده فروشی کالاها را در نقاط شهری آغاز کرد. 
	در سال 1338، با تغییر سال پایه، محاسبه شاخص هزینه زندگی و شاخص بهای عمده فروشی کالاها مورد تجدید نظر قرار گرفت و با تأسیس بانک مرکزی ایران در سال 1339، مسئولیت تهیه شاخص های مزبور به این بانک محول شد. بانک مرکزی ایران در سال 1348، با پایه قراردادن سال مزبور، تجدید نظر دوم را در محاسبه شاخص هزینه زندگی و شاخص بهای عمده فروشی کالاها به عمل آورد. با افزایش قیمت نفت در سال 1353 که تحولاتی را در اوضاع اقتصادی کشور پدید آورد، سال مزبور به عنوان سال پایه در نظر گرفته شد و بر همین اساس، محاسبه شاخص های مذکور، برای سومین بار مورد تجدید نظر قرار گرفت. 
	در سال 1361، با توجه به تغییرات ایجاد شده در الگوی مصرف خانوارها که ناشی از تحولات اقتصادی و اجتماعی بعد از انقلاب اسلامی بود، با انتخاب سال مزبور به عنوان سال پایه، چهارمین تجدید نظر در زمینه محاسبه شاخص های مذکور به عمل آمد. در سال 1369، با پایان یافتن جنگ تحمیلی و تغییر شرایط اقتصادی، ضرورت تجدید نظر در سال پایه احساس شد و این سال را بانک مرکزی به عنوان سال پایه انتخاب کرد. 
	بانک مرکزی در سال 1378، سال پایه را برای "شاخص بهای کالاها و خدمات مصرفی در مناطق شهری ایران" از سال 1369 به سال 1376 تغییر داد. این تغییر در سال 1379، برای " شاخص بهای عمده فروشی کالاها در ایران" نیز صورت پذیرفت. از این رو شاخص های مربوط به سال های گذشته، مورد تجدید نظر قرار گرفت. 
	محاسبه "شاخص بهای کالاهای صادراتی"، به منظور نشان دادن تغییرات قیمت کالاهای صادراتی از سال 1376 آغاز شد. ارقام شاخص بهای کالاهای وارداتی و صادراتی در سال های گذشته بر مبنای اطلاعات به دست آمده از عمده فروشانی بود که واردات و صادرات را انجام می دادند. اما از سال 1382، "شاخص بهای کالاهای صادراتی" مندرجدر این فصل، بر اساس اطلاعات اخذ شده از گمرک است و کل اقلام صادراتی را شامل می شود. 
	 
	ب) شاخص بهای کالاها و خدمات مصرفی خانوارها در نقاط روستایی 
	در سال 1353 برای اولین بار، مرکز آمار ایران طرح آمارگیری از قیمت خرده فروشی تعدادی از کالاها و خدمات مصرفی در نقاط روستایی را به مرحله اجرا در آورد و از آن زمان، نتایج حاصل از آمارگیری های مزبور را تا مهرماه سال 1357 همه ساله به صورت متوسط قیمت کالاها و خدمات مصرفی در نقاط روستایی، در قالب نشریات فصلی و سالانه منتشر کرد. 
	از سال 1361 لغایت سال 1375 شاخص بهای خرده فروشی کالاها و خدمات مصرفی خانوار در نقاط روستایی بر اساس سال پایه 1361 تهیه و منتشر شد. بر اساس آخرین تجدید نظر و انتخاب سال 1374 به عنوان سال پایه، آمارهای ذیربط برای سال های 1375 لغالیت 1378 به تفکیک استان ها و کل کشور تهیه و منتشر شده است. 
	جداول آماری ارائه شده در این فصل به شرح زیر است : 
	- جداول مربوط به شاخص بهای کالاها و خدمات مصرفی در نقاط شهری 
	- جداول مربوط به شاخص بهای عمده فروشی کالاها در نقاط شهری 
	- جداول مربوط به شاخص بهای عمده فروشی کالاها در نقاط روستایی 
	 
	تعاريف و مفاهيم به کار رفته در این فصل به شرح زیر است : 
	شاخص بهاي عمده فروشي كالاها : معيار سنجش تغييرات متوسط قيمت كالاها در بازارهاي عمده فروشي نسبت به سال پايه، شاخص بهاي عمده فروشي كالاها ناميده  مي شود. اين شاخص براي اندازه گيري تغييرات سطح عمومي قيمتها محاسبه مي شود نموداري از تغيير قيمتها در سطح توليد كننده و عرضه كننده دست اول است. 
	شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي : معيار سنجش تغييرات متوسط قيمت تعداد معيني از كالاها و خدمات مورد مصرف خانوار نسبت به سال پايه، شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي ناميده مي شود. شاخصي كه بدين گونه بدست مي آيد، صرفاً تغييراتي را كه در اثر تغيير قيمت در هزينه زندگي پديد مي آيد، مورد سنجش قرار مي دهد. 
	گروه های کالاها و خدمات : طبقه بندی کالاها و خدمات شاخص های قیمت، بر اساس ماهیت آنها و طبقه بندی های بین المللی و نیازهای ملی انجام گرفته است ولی مبنای کلی، همان طبقه بندی پیشنهادی سازمان ملل (S.N.A برای خرده فروشی و S.I.T.C برای عمده فروشی )  می باشد که بنا به ملاحظات اقتصادی ایران، تغییراتی در آن داده شده است. در این  طبقه بندی ها، کالاها و خدمات به چند گروه بزرگ تقسیم می شود که هر یک از آنها چندین زیر گروه دارد، گروه های بزرگ را، گروه های اصلی و زیر گروه های آنها را گروه های فرعی کالاها و خدمات می نامند. 
	ضريب / اهميت : سهمي كه هر كالا يا خدمت در مجموع هزينه خانوار در يك مقطع زماني مشخص، دارا است، ضريب اهميت ناميده مي شود. اين ضريب، مهمترين ضابطه انتخاب كالاها و خدمات براي شاخصهاي مختلف است. 
	 
	سال پایه : سال معین و ثابتی است که درصد تغییرات شاخص نسبت به آن سنجیده می شود و شاخص آن برابر 100 است و غالباً ضرایب اهمیت مربوط به آن سال، در تهیه شاخص مورد استفاده قرار می گیرد. 
	نقاط شهری : کلیه نقاطی که در سال پایه 1376، جمعیتی معادل 5000 نفر و بیشتر داشته اند، توسط بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران شهر تلقی شده اند. 
	شهرهای بزرگ : کلیه شهرهایی که در سال پایه 1376، بیشتر از 4999 نفر و کمتر از 100000 نفر جمعیت داشته اند، شهر کوچک تلقی گردیده اند. 
	نقاط روستایی : رجوع کنید به ((فصل 2- جمعیت.)) 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1-21- شاخص سالانه بهاي كالاها و خدمات مصرفي در نقاط شهري بر حسب گروههاي اختصاصي، اصلي و برخي از گروه هاي فرعي (100 = 1376 )
	گروههاي كالاها و خدمات
	ضريب اهميت
	1379
	1380
	شاخص كل .
	00/100
	3/166
	8/179
	خوراكيها ، آشاميدنيهاو دخانيات.
	12/36
	6/169
	9/176
	خوراكي ها 
	22/35
	6/169
	9/176
	غذا در خانه 
	75/34
	5/169
	7/176
	نان ، برنج و فرآورده هاي غلات 
	97/6
	0/180
	6/183
	حبوبات .
	54/0
	5/246
	6/204
	لبنيات و تخم مرغ 
	42/4
	4/159
	1/178
	گوشت قرمز و مرغ و ماهی .
	21/8
	9/187
	6/197
	ميوه ها و سبزيها .
	95/9
	3/161
	3/169
	روغن های حیوانی و نباتی و کره 
	02/1
	6/133
	8/125
	قند و شکر و عسل و فرآورده های قند و شکر 
	44/1
	1/154
	9/156
	چای خشک.
	69/0
	0/125
	0/122
	سایر کالاهای خوراکی
	52/1
	3/136
	6/143
	غذا در خارج از خانه.
	48/0
	5/178
	7/196
	آشاميدنيها .
	32/0
	0/186
	2/190
	( 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1-21- شاخص سالانه بهاي كالاها و خدمات مصرفي در نقاط شهري بر حسب گروههاي اختصاصي، اصلي و برخي از گروه هاي فرعي (دنباله)(100 = 1376 )
	گروههاي كالاها و خدمات
	ضريب اهميت
	1379
	1380
	دخانيات.
	58/0
	8/161
	6/165
	پوشاک .
	67/9
	6/126
	2/132
	مسكن، سوخت و روشنايي
	40/22
	0/178
	3/192
	مسکن .
	58/20
	5/17
	4/183
	کرایه خانه های مسکونی اجاری 
	88/2
	3/173
	4/185
	ارزش جاری خانه های مسکونی شخصی 
	47/16
	1/171
	0/183
	خدمات ساختمانی .
	23/1
	6/171
	2/184
	آب، برق و سوخت 
	82/1
	4/252
	5/293
	اثاث و كالاها وخدمات مورد استفاده در خانه 
	92/7
	3/138
	8/143
	حمل و نقل و ارتباطات .
	35/8
	0/178
	1/197
	درمان و بهداشت 
	48/5
	0/210
	1/247
	تفریح ، تحصیل و مطالعه 
	65/4
	4/152
	4/180
	 كالاها و خدمات متفرقه .
	42/5
	1/156
	0/189
	گروه هاي اختصاصي : 
	كالاها 
	14/63
	7/156
	5/163
	خدمات 
	47/14
	8/189
	5/231
	مسکن ، سوخت و روشنایی .
	40/22
	0/178
	3/192
	( 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1-21- شاخص سالانه بهاي كالاها و خدمات مصرفي در نقاط شهري بر حسب گروههاي اختصاصي، اصلي و برخي از گروه هاي فرعي (دنباله) (100 = 1376 )
	 
	گروههاي كالاها و خدمات 
	1381
	1382
	1383
	1384
	درصد تغيير سال 84 نسبت به سال 83
	شاخص كل .
	3/205
	7/235
	5/270
	3/305
	9/12
	خوراكيها ، آشاميدنيهاو دخانيات.
	9/209
	4/243
	5/275
	4/304
	5/10
	خوراكي ها 
	1/210
	1/244
	5/276
	7/305
	6/10
	غذا در خانه 
	9/209
	9/243
	3/276
	5/305
	6/10
	نان ، برنج و فرآورده هاي غلات 
	8/222
	9/241
	3/255
	5/289
	4/13
	حبوبات .
	9/204
	0/253
	1/256
	1/290
	3/13
	لبنيات و تخم مرغ 
	7/193
	0/223
	8/263
	9/275
	6/4
	گوشت قرمز و مرغ و ماهی .
	8/247
	2/286
	6/316
	8/328
	8/3
	ميوه ها و سبزيها .
	7/203
	6/254
	7/302
	2/349
	4/15
	روغن های حیوانی و نباتی و کره 
	4/148
	7/163
	6/193
	3/207
	1/7
	قند و شکر و عسل و فرآورده های قند و شکر 
	8/164
	5/184
	3/219
	1/269
	7/22
	چای خشک.
	8/127
	7/150
	4/155
	6/164
	9/5
	سایر کالاهای خوراکی
	5/157
	9/164
	3/190
	0/224
	7/17
	غذا در خارج از خانه.
	9/219
	8/251
	0/288
	6/318
	6/10
	آشاميدنيها .
	3/214
	2/238
	9/275
	4/306
	1/11
	( 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1-21- شاخص سالانه بهاي كالاها و خدمات مصرفي در نقاط شهري بر حسب گروههاي اختصاصي، اصلي و برخي از گروه هاي فرعي (دنباله)(100 = 1376 )
	 
	گروههاي كالاها و خدمات 
	1381
	1382
	1383
	1384
	درصد تغيير سال 84 نسبت به سال 83
	دخانيات.
	5/199
	5/206
	1/213
	4/223
	8/4
	پوشاک .
	6/137
	4/148
	5/159
	4/174
	3/9
	مسكن، سوخت و روشنايي
	3/218
	8/253
	6/303
	2/357
	6/17
	مسکن .
	9/207
	3/242
	5/293
	5/353
	4/20
	کرایه خانه های مسکونی اجاری 
	6/206
	1/246
	8/295
	9/355
	3/20
	ارزش جاری خانه های مسکونی شخصی 
	3/208
	4/241
	8/291
	8/351
	6/20
	خدمات ساختمانی .
	1/205
	5/245
	0/311
	2/371
	4/19
	آب، برق و سوخت 
	9/335
	9/383
	5/417
	8/398
	5/4
	اثاث و كالاها وخدمات مورد استفاده در خانه 
	3/151
	2/163
	4/186
	1/209
	2/12
	حمل و نقل و ارتباطات .
	5/226
	8/264
	8/312
	0/332
	1/6
	درمان و بهداشت 
	4/286
	2/327
	7/381
	4/451
	3/18
	تفریح ، تحصیل و مطالعه 
	2/206
	1/235
	7/269
	2/308
	3/14
	 كالاها و خدمات متفرقه .
	7/204
	3/235
	0/244
	6/279
	6/14
	گروه هاي اختصاصي : 
	كالاها 
	6/185
	5/210
	1/236
	2/260
	2/10
	خدمات 
	1/271
	9/317
	3/369
	6/421
	2/14
	مسکن ، سوخت و روشنایی .
	3/218
	8/253
	6/303
	2/357
	6/17
	مأخذ: بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران. 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	2-21- شاخص بهای گروه های منتخب كالاها و خدمات مصرفي خانوارهای روستايي 
	(100 = 1381 )
	 
	گروههاي كالاها و خدمات 
	ضريب اهميت 
	1382
	1383
	1384
	شاخص كل .
	00/100
	0/115
	0/132
	0/147
	خوراكيها ، آشاميدنيهاو دخانيات.
	90/41
	5/113
	0/128
	4/143
	خوراكي ها 
	03/36
	3/113
	8/126
	0/142
	نان و غلات 
	86/8
	1/108
	4/118
	6/136
	گوشت قرمز و سفید و فرآورده های آنها 
	20/10
	5/112
	7/128
	8/133
	ماهی ها و صدف داران .
	95/0
	8/128
	8/141
	4/172
	شیر، پنیر و تخم مرغ .
	21/3
	5/119
	7/146
	0/156
	روغن ها و چربیها 
	04/2
	3/105
	4/107
	6/110
	میوه و خشکبار .
	43/3
	5/118
	1/131
	2/179
	سبزی ها و حبوبات 
	90/4
	0/126
	7/135
	3/151
	شکر، مربا، عسل، شکلات و شیرینی (قندو شکر و شیرینیها ) 
	 
	99/1
	 
	5/104
	 
	7/114
	 
	9/122
	محصولات خوراکی طبقه بندی نشده در جای دیگر 
	40/1
	1/103
	3/125
	8/153
	چای، قهوه، کاکائو، نوشابه و آب میوه (نوشابه های غیرالکلی) 
	 
	50/1
	 
	2/112
	 
	7/120
	 
	7/129
	( 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	2-21- شاخص بهای گروه های منتخب كالاها و خدمات مصرفي خانوارهای روستايي (دنباله) 
	(100 = 1381 )
	 
	گروههاي كالاها و خدمات 
	ضريب اهميت 
	1382
	1383
	1384
	دخانيات.
	91/0
	1/102
	1/112
	3/118
	کالاهای غیرخوراکی و خدمات .
	10/58
	0/116
	9/134
	6/149
	پوشاک و کفش .
	98/9
	6/111
	1/125
	8/136
	مسكن، آب و برق، گاز و سایر سوختها 
	66/14
	3/127
	6/156
	3/173
	مسکن .
	57/8
	1/135
	8/177
	8/204
	اجاره 
	41/8
	2/135
	8/177
	9/204
	نگهداری و تعمیر واحد مسکونی .
	16/0
	8/133
	0/176
	7/200
	آب، برق و سوخت 
	09/6
	3/116
	8/126
	9/128
	مبلمان و لوازم خانگی و نگهداری معمول آنها 
	70/10
	1/112
	6/126
	6/140
	بهداشت و درمان 
	36/6
	1/119
	2/139
	6/169
	حمل و نقل .
	69/5
	2/113
	1/135
	0/144
	ارتباطات .
	86/1
	0/100
	3/107
	9/108
	تفريح و فرهنگ
	78/3
	1/106
	2/109
	9/115
	آموزش 
	90/0
	7/100
	3/106
	1/110
	هتل و رستوران 
	62/3
	8/119
	1/148
	3/170
	 كالاها و خدمات متفرقه .
	02/4
	4/115
	2/137
	2/153
	گروه هاي اختصاصي : 
	كالاها 
	08/92
	8/112
	3/126
	1/139
	خدمات 
	36/76
	1/122
	5/150
	4/172
	شاخص کل * 
	64/23
	2/113
	1/128
	0/142
	*. شاخص کل منهای ارزش اجاری واحدهای مسکونی ملکی 
	مأخذ : مركز آمار ايران.  
	 
	 
	 
	 


