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  شاخصهاي قيمت -15

 مقدمه: 
براي اولين بار، توسط بانك ملي ايران محاسبه شاخص هزينه زندگي و شاخص بهاي عمده  3131در سال      

، مسئوليت تهيه 3111فروشي كالاها در نقاط شهري آغاز گرديـد. سپس با تاسيس بانك مركزي ايران در سال 

ها در  يه محاسبه اين شاخصبه عنوان سال پا 3111هاي قيمت به عهده اين بانك قرار گرفت و سال  شاخص

و از  3111به  3111نقاط شهري انتخاب شد و سالهاي بعد با توجه به تغيير سطح عمومي قيمتها، سال پايه از 

 تغيير كرد . 3133به سال  3131و از سال 3131به سال  3133و از سال  3133به سال  3111سال 

 3111نقاط روستايي كشور، براي اولين بار در سال  طرح آمارگيري از قيمت كالاها و خدمات مصرفي در     

همه ساله به  3113هاي مزبور تا اواسط سال  توسط مركز آمار ايران اجرا گرديد و نتايج حاصل از آمارگيري

صورت متوسط قيمت كالاها و خدمات مصرفي در نقاط روستايي، در قالب نشريات فصلي و سالانه منتشر 

 شده است. 

گيري و تعداد  روزي انقلاب اسلامي ايران، در اين طرح از نقطه نظر تعداد نمونه، روش نمونهپس از پي     

 توسط مركز آمار ايران آغاز 3111اقلام مورد پرسش، تجديد نظر بعمل آمد و اجراي آن از اول مهرماه سال 

ها و خدمات فروشي كالا به عنوان سال پايه جهت محاسبه شاخص قيمت خرده 3133شد و سپس در سال 

سال پايه جهت محاسبه شاخص هاي  3113و در حال حاضر سال  مصرفي در نقاط روستايي تعيين گرديد

  قيمت خرده فروشي كالاها و خدمات مصرفي در نقاط روستائي تعيين شده است.

 

 تعاريف و مفاهيم بكار رفته در اين فصل به شرح زير است: 

قيمت، نسبت به يك زمان معين )سال پايه(، شاخص قيمت  معيار سنجش تغييرات متوسط شاخص قيمت:

 شود.  ناميده مي

معيار سنجش تغييرات متوسط قيمت كالاها و  فروشي كالاها و خدمات مصرفي: شاخص بهاي خرده

خدمات مورد مصرف خانوار نسبت به سال پايه، شاخص بهاي خرده فروشي كالاها و خدمات مصرفي ناميده 

تغييراتي را كه در اثر تغيير قيمت در هزينه زندگي پديد  اًآيد صرف دينگونه بدست ميشود. شاخصي كه ب مي

 نامند. دهد، اين شاخص را شاخص هزينه زندگي نيز مي آيد مورد سنجش قرار مي مي

هاي قيمت، بر اساس  بندي كالاها و خدمات در شاخص طبقهبندي در گروههاي كالاها و خدمات:  طبقه

 بنـدي پيشنهـادي  ولي مبناي كلي، طبقـه .المللي و نيازهاي ملي انجام گرفته است بنـدي بين هماهيت آنها و طبق
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SNA (3)ازمان ملل )س
SITCبراي كالاها وخدمات مصرفي، 

(2)
ISICبراي عمده فروشي و ويرايش سوم  

(1) 

 باشد كه بنابر ملاحظات اقتصاد ايران، تغييراتي در آن داده شده است.  براي توليد كننده( مي

شود كه هر يك از آنها چندين  ها، كالاها و خدمات به چند گروه بزرگ تقسيم مي بندي در اين طبقه     

ي كالاها و خدمات زيرگروه دارد. گروههاي بزرگ را گروههاي اصلي و زيرگروههاي آنها را گروههاي فرع

 نامند.  مي

هاي خانوار در يك مقطع زماني مشخص  سهمي كه هر كالا يا خدمت در مجموع سبد هزينه ضريب اهميت:

شود. اين ضريب مهمترين ضابطه انتخاب كالاها و خدمات براي  باشد، ضريب اهميت ناميده مي دارا مي

 باشد . هاي مختلف مي محاسبه شاخص

شود و شاخص آن  و ثابتي است كه درصد تغييرات شاخص نسبت به آن سنجيده مي سال معين سال پايه:

 گيرد. ضريب اهميت مربوط به آن سال در تهيه شاخص، مورد استفاده قرار مي مي باشد و غالباً 311برابر 

 منظور از شهر هر يك از نقاطي است كه داراي شهرداري باشد . نقاط شهري:

 يك يا چند مكان و اراضي بهم پيوسته ) اعم از كشاورزي و غير كشاورزي (به مجموعه  نقاط روستايي:

  ستقل باشد .مگفته مي شود كه خارج از محدوده شهرها واقع شد و داراي محدوده ثبتي يا عرفي 

                                                 
 
 (System of National Accounts:S N A) هاي ملي سيستم حساب (3)

 (Standard International Trade Classification : SITC) المللي تجارت بندي استاندارد بين ( طبقه2)

 InternaTional Standard Industrial Classification) هـاي اقتصـادي    بندي اسـتاندارد بـين المللـي فعاليـت     ( طبقه1)

 : I S I C) 
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 شاخص بهـاي كالاها و خدمـات مصرفي در نقاط شهري بر حسب گروههـاي اصلي و فرعـي   -15 -5

 (511=5585) 
 

 كالا و خدماتگروه 
ضريب 
 اهميت

5588 5581 5511 5515 

 6/551 3/213 233 3/231 311 ........................................... كل                 

     گروه هاي اصلي و منتخب فرعي:       

 1/511 1/112 1/231 1/223 31/21 .............................خوراكيها و آشاميدنيها        

 6/511 3/113 1/231 1/221 23/23  ............................................................... خوراكيها 

 1/551 1/112 2/211 1/231 13/3 .......................................................... غلات و نان 

 1/511 3/121 2/213 1/221 33/3 ... گوشت..............................................................  

 7/567 1/213 231 3/223 31/1 .......................................ماهي و حيوانات دريايي  

 1/561 3/213 1/312 1/311 33/1 ...........................................پرندگانلبنيات و تخم   

 1/511 3/133 3/211 2/313 13/1 ............................................. روغن ها و چربي ها 

 1/511 1/121 1/233 3/232 23/1 .................................................. خشكباريوه ها وم 

 1/511 1/121 1/233 1/221 13/1 ............ فراورده هاي سبزيحبوب و  انواع سبزي، 

 1/551 3/311 2/111 1/221 23/3 ...........قند و شكر، مربا ، عسل و محصولات قنادي   

 8/551 3/231 1/211 1/212 12/1 نمك و ادويه، سسها و چاشنيها وتركيبات خوراكي

 5/511 1/211 2/213 3/333 21/3 ...........................................................آشاميدني ها 

 1/585 1/232 3/211 3/213 12/1 ........................................................ دخانيات      

 1/511 1/211 333 1/313 22/3 پوشاك و كفش .........................................      

 1/551 3/113 1/211 3/211 3/21  آب ، برق و گاز و ساير سوخت ها مسكن و 

 6/551 1/211 1/211 1/232 1/1   ...............................اجاره بهاي مسكن غير شخصي

 5/551 1/211 1/231 1/233 33/31 ..................................شخصيي مسكن ارزش اجار

 5/555 3/131 2/131 1/211 12/3 تعميرات و خدمات ساختماني.................................

 1/551 1/221 3/313 312 33/1 ......................................................................... آب

 8/511 3/313 1/333 333 13/3 ................................. ها سوختساير و  گازبرق و
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 شاخص بهـاي كالاها و خدمـات مصرفي در نقاط شهري بر حسب گروههـاي اصلي و فرعـي   -15 -5

 )دنباله( (5585=511) 
 

 گروه كالا و خدمات 
ضريب 
 اهميت

3111 3111 3111 5515 

 6/515 3/212 3/213 1/313 23/3 و خدمات مورد استفاده در خانه لوازماثاث، 

 5/511 2/211 1/231 231 13/1 بهداشت ودرمان...........................................

 8/551 3/111 3/223 2/311 13/33 حمل و نقل...................................................

 7/518 2/311 3/11 1/11 31/3 ارتباطات.........................................................

 5/515 1/313 1/333 1/313 11/1 تفريح و امور فرهنگي....................................

1/551 3/231 1/233 3/221 13/2 تحصيل.........................................................  

 5/555 2/211 3/211 3/211 32/3 .................................................رستوران و هتل

 8/511 1/113 2/211 1/233 31/1 ...........................كالا و خدمات متفرقه ........

     گروههاي اختصاصي :       

 5/515 1/211 1/223 3/313 31/13 كالا................................................................

 5/511 2/111 2/233 1/231 13/32 خدمت...........................................................

 1/551 3/113 1/211 3/211 31/21 مسكن، آب، برق و گاز و ساير سوخت ها..... 

 ج.ا.ا بانك مركزي -مأخذ
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شاخص بهـاي كالاها و خدمـات مصرفي خانوارهاي روستايي بر حسب گروه هاي اختصاصي،  -15 -1

 (0830=011)اصلي و برخي از گروه هاي فرعي

                                                                                                                          

 گروه هاي كالا و خدمات
ضريب 
 اهميت

5587 5588 5581 5511 5515 

درصد تغيير 
سال 

نسبت به 3113
 3111سال 

 3/11 1/312 3/313 131 3/113 2/211 311 شاخص كل ........  

  گروه هاي اصلي و فرعي:
      

خوراكيها و آشاميدني ها 

 3/12 3/133 3/333 1/311 1/113 3/213 13/31 ..............ودخانيات .......

 3/11 3/111 2/311 2/331 1/113 1/111 33/11  ............................ خوراكي ها

 3/21 1/3331 3/112 3/113 3/311 3/131 31/1 غلات............................نان و 

گوشت قرمز،ماكيان وفرآورده 

  1/31 1/333 1/331 2/323 1/123 1/231 13/1 هاي آنها..................................

 3/13 1/311 3/131 3/233 1/213 3/213 33/1 .......(3)ماهي و صدف داران

 1/13 3/331 1/331 1/133 1/131 2/131 33/3 لبنيات و تخم مرغ ..............

 3/11 3/113 1/323 1/122 3/212 1/111 33/2 ............. روغن ها و چربي ها

 1/11 3/331 2/313 131 3/132 3/212 31/1 ميوه ها وخشكبار ..................

 1/31 1/3213 1/3111 1/333 3/333 3/111 13/3 سبزي ها و حبوب.... ............

 1/23 3/133 1/332 3/131 2/213 1/221 3/2 قند و شكروشيريني ها...........

 1/21 3/311 2/331 1/313 1/113 1/231 31/3 ادويه و چاشني ها  ................

 1/33 3/131 1/113 2/131 1/232 3/211 13/3 چاي و ساير آشاميدني ها.......  

 1/12 3/131 1/133 3/213 1/231 1/333 32/3 دخانيات................................. 

كالاهاي غير خوراكي و 

 2/21 3/313 1/131 113 1/231 1/221 33/13 ...............................خدمات

 1/31 1/112 3/111 1/112 1/211 3/211 1/1 ................پوشاك و كفش........

مسكن،آب،برق ، گاز و ساير 

 1/1 3/111 2/333 3/121 3/211 2/221 33/33 ..............سوخت ها..................

 1/31 1/113 3/333 2/313 1/113 1/131 21/33 ................مسكن.......................
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شاخص بهـاي كالاها و خدمـات مصرفي خانوارهاي روستايي بر حسب گروه هاي اختصاصي،  -15 -1

)دنباله( (5585=511)اصلي و برخي از گروه هاي فرعي   
 

ضريب  گروه هاي كالا و خدمات
 اهميت

5587 5588 5581 5511 5515 

درصد تغيير 
سال 

نسبت 3113
 3111به سال 

 1/33 1/333 3/111 1/111 3/133 3/233 11/1 اجاره.........................................

 3/23 1/331 1/131 1/123 2/331 2/113 11/3 ...نگهداري و تعمير واحد مسكوني

 1/3 3/311 1/313 1/233 1/331 3/312 31/1 ...آب،برق ، گاز و ساير سوخت ها

وتعمير و مبلمان ولوازم خانگي 

 3/31 3/311 1/121 212 3/213 3/223 12/3 .............نگهداري آنها....................

 1/31 3/311 3/131 3/111 1/211 3/233 31/3 .... ...بهداشت و درمان....................

 1/33 2/131 3/123 233 1/223 3/231 21/1 ...................................حمل و نقل

 3/1 3/333 2/333 2/311 2/311 2/311 33/3 .......................................ارتباطات

 1/31 3/112 2/233 3/311 1/311 1/332 11/1 ...........تفريح و فرهنگ ................

 1/1 3/121 3/111 3/231 3/233 3/313 12/1 ..........آموزش ..............................

 1/23 1/311 3/323 1/131 3/322 1/133 23/2 ...................... (1)هتل و رستوران 

 1/33 1/3121 1/311 1/331 1/112 1/211 31/2 .......كالاها و خدمات متفرقه..........

        گروه هاي اختصاصي :

 1/12 3/313 1/313 3/133 1/211 3/213 12/33 كالاها......................................

 1/31 3/123 1/313 131 1/121 3/211 31/21 ..................خدمات..................

 3/13 1/311 1/313 3/131 1/111 3/211 ... ....................... (5)شاخص كل

، ماكيان و فرآورده هاي آنها منظور شده ضريب اهميت و شاخص ماهي ها و صدف داران در سر گروه گوشت قرمز ( 3)

 است .

( ضريب اهميت و شاخص هتل در گروه كالاهاي غير خوراكي و خدمات و رستوران در گروه خوراكي ها منظور شده 2)

 است .

 ( شاخص كل منهاي ارزش اجاري واحدهاي مسكوني ملكي .1)

 مركز آمار ايران . –مأخذ 

 


