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 :مقدمه

ربط در نقاط شهري و روستايي كشور كه در حال حاضر توسط بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران و  هاي ذي ها و محاسبه شاخص سابقه بررسي قيمت    

 : گيرد، به شرح زير است مركز آمار ايران انجام مي

 فروشي كالاها و شاخص قيمت كالاها و خدمات مصرفي در نقاط شهري  شاخص قيمت عمده (الف

 . فروشي كالاها را در نقاط شهري آغاز كرد و شاخص قيمت عمده 3، محاسبه شاخص هزينه زندگي3131براي اولين بار، بانك ملي ايران در سال      

فروشي كالاها مورد تجديدنظر قرار گرفت و با تأسيس بانك  هزينه زندگي و شاخص قيمت عمده، با تغيير سال پايه، محاسبه شاخص 3111در سال      

بانك مركزي  ايران، با توجه به تغييرات قابل ملاحظه در الگوي . هاي مذكور، به اين بانك محول شد ، مسئوليت تهيه شاخص3111مركزي ايران در سال 

فروشي  را سال پايه قرار داد و تجديدنظر دوم را در محاسبه شاخص هزينه زندگي و شاخص قيمت عمده 3141ها، سال  مصرف خانوارها و تركيب هزينه آن

بر همين اساس، . تحولاتي در اوضاع اقتصادي كشور پديد آمد و سال مذكور به عنوان سال پايه در نظر گرفته شد 3111در سال . كالاها به عمل آورد

 .بار مورد تجديدنظر قرار گرفت هاي فوق، براي سومين محاسبه شاخص

ـن ، با توجه به تغييــرات ايجـاد شـده در الگـوي مصرف خانوارها كه ناشي از تحولات اقتصادي و اجتماعي بعد از انقـلاب اسـلامي بود، اي3133در سال  

 . دهاي مذكور به عمل آم سال به عنـوان سال پايه انتخـاب شـد و تجديدنظر در زمينه محاسبه شاخص

، با پايان يافتن جنگ تـحميلي و تـغيـيـر شرايط اقتصـادي، ضـرورت تجديـدنظـر در سـال پايه احساس شـد و اين سـال را بانـك 3131در سال    

 . مركـزي به عنوان سال پايه انتخاب كرد

. تغيير داد 3133به سال  3131از سال  "شهري ايران شاخص قيمت كالاها و خدمات مصرفي در مناطق"، سال پايه را براي 3131بانك مركزي در سال   

محاسبه اين شاخص در دفتر  3113لازم به ذكر است از سال . محاسبه و ارائه شده است 3111براساس سال پايه  3111همچنين اين شاخص از سال 

. ارائه شود 3113النامه آماري كشور براساس سال پايه مقرر شد اطلاعات اين شاخص در س 3111ي مركز آمار ايران آغاز شد و از سال "ها شاخص قيمت"

بر  3113سال توسط دفتر شاخص قيمت مركز آمار ايران محاسبه و در  3111اطلاعات اين شاخص براساس سال پايه  3113شايان ذكر است در سال 

 .سالنامه آماري كشور قرار گرفتمحاسبه ودر 3111اساس سال پايه 

 شاخص قيمت كالاها و خدمات مصرفي خانوارها در نقاط روستايي ( ب 

فروشي تعدادي از كالاها و خدمات مصرفي در نقاط روستايي را به مرحله  ، مركز آمار ايران براي اولين بار، طرح آمارگيري از قيمت خرده 3111در سال      

هاي مذكور را همه ساله به صورت متوسط قيمت كالاها و خدمات مصرفي در نقاط  از آمارگيري، نتايج حاصل 3113اجرا در آورد و از آن زمان تا مهرماه 

آمارگيري فوق، به صورت   طرح 3111و نيمه اول سال  3111پس از آن، نتايج نيمه دوم سال .    كرد روستايي، در قالب نشريات فصلي و سالانه، منتشر مي

 .مصرفي روستايي در اختيار علاقمندان قرار گرفت متوسط قيمت و شاخص قيمت كالاها و خدمات

                                                           

 
 .است "شاخص قيمت كالاها و خدمات مصرفي "، "شاخص هزينه زندگي"منظور از   
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تهيه و منتشر  3133فروشي كالاها و خدمات مصرفي خانوارها در نقاط روستايي، براساس سال پايه  ، شاخص قيمت خرده3131لغايت سال  3133از سال    

ها و كل  ، به تفكيك استان3111لغايت  3131هاي  ظر براي سالبه عنوان سال پايه انتخاب و آمارهاي مورد ن 3134، سال 3133همچنين در سال . شد مي

در حال حاضر براساس آخرين . به عنوان سال پايه مبناي محاسبه بوده است 3113، سال 3113تا سال  3111از سال . كشور تهيه و منتشر شده است

 .به عنوان سال پايه مبناي محاسبه قرار گرفته است 3111تجديدنظر سال 

 :مفاهيم و تعاريف

سال پايه،  معيار سنجش تغييرات قيمت تعداد معين و ثابتي از كالاها و خدمات مورد مصرف خانوار نسبت به :شاخص قيمت كالاها و خدمات مصرفي

 .شود شاخص قيمت كالاها و خدمات مصرفي ناميده مي

  .است 311شود و عدد شاخص در آن سال برابر  ميمعين و ثابتي است كه درصد تغييرات شاخص، نسبت به آن سنجيده سال  :سال پايه

در شاخص قيمت كالاها و خدمات . گويند  سهم هر كالا يا خدمت را در مجموعه كالاها و خدمات مشمول شاخص، ضريب اهميت مي :ضريب اهميت

فروشي، سهم هر  در شاخص قيمت عمده. باشد نوار ميمصرفي، سهم هر كالا يا خدمت، نسبت هزينه پرداختي خانوار، براي آن كالا يا خدمت به كل هزينه خا

 .باشد فروشي كالاها مي فروشي كالا به كل ارزش عمده كالا، ارزش فروش عمده

المللي و  هاي بين بندي ها و طبقه هاي قيمت، بر اساس ماهيت آن بندي كالاها و خدمات در شاخص طبقه: هاي كالاها و خدمات بندي در گروه طبقه

COICOPبندي پيشنهادي سـازمان ملل  ي انجام گرفتــه است، ولي مبناي كلي، طبقهنيازهاي مل
براي S I T C  (2)،بـراي كـالاهـا و خـدمات مـصرفي( 3)

 . بـاشـد كــه بنابـر ملاحظات اقتصـاد ايران، تغييـراتـي در آن داده شــده است مـي( فروشي عمده

هاي  هاي بزرگ را گروه گروه. ها چندين زيرگروه دارد شود كه هر يك از آن ها، كـالاهـا و خـدمات به چند گـروه بـزرگ تقسيم مي بنـدي در اين طبقه   

 . نامند هاي فرعي كالاها و خدمات مي ها را گروه هاي آن اصلي و زير گروه

 . شوند بندي مي هاي اختصاصي نيز طبقه بر اساس گروههاي كالاها و خدمات برحسب نياز  در ضمن، گروه     

دوام دوام و باتفاوت ميان كالاهاي بي. استدوام دوام و بيدوام، كمكالاها به صورت ميانگين موزوني از كالاهاي با(: با دوام، كم دوام و بي دوام)كالاها 

هاي بيش از يك سال به كرات و پيوسته از آنها استفاده توان طي دورهاند يا ميبار مصرف در مدت زمان استفاده از آنها است و اينكه آيا كالاهاي مزبور يك

دوام آن دوام و باتفاوت كالاهاي كم. ارزش خريد نسبتا بالايي دارند... به علاوه، كالاهاي بادوام، از قبيل خودرو، يخچال، ماشين لباسشويي، تلويزيون و. كرد

تر باشد و دوام، و ارزش خريد آنها نيز بسيار كمتر از كالاهاي بابسيار كوتاه( گرچه بيش از يك سال)دوام استفاده از كالاهاي كم رود عمراست كه انتظار مي

 .شوند ميدوام محسوب ساير كالاها نيز بي .باشدتعداد دفعات خريد در طول سال بيشتر 

گيرد و نوسان بار صورت مي شود كه خريد آنها در ماه بيش از يكهايي اطلاق ميخوراكيهاي تازه به خوراكي: ها هاي تازه و ساير خوراكي خوراكي

-متيها دو بار در ماه ق ساير خوراكي)شوند  گيري ميتقيمها سه بار در ماه به همين دليل اين خوراكي. ها دارندقيمت بيشتري را نسبت به ساير خوراكي

 .شت قرمز و سفيد، انواع لبنيات، ميوه و سبزيجات تازه استاين گروه شامل انواع گو (.شوند گيري مي

ت و مگذاري قيا بخش عمومي سياستيكالاها و خدمات عمومي به آن دسته از كالاها و خدمات اطلاق شده است كه دولت : كالاها و خدمات عمومي

 . ...زينه مكالمات تلفن ثابت وـداشتي دولتي، هـي و بهوزشـات آمـدمـرژي، خـانهـاي  حـاملمانند قيمت انواع . عرضه آن را به عهده دارد
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 ."جمعيت -1فصل"و مفاهيم  رجوع كنيد به تعاريف  :نقاط شهري

 ."جمعيت -1فصل"تعاريف و مفاهيم كنيد به  رجوع :نقاط روستايي

شـده باشـند و چـه در فرآينـد توليـد مـورد       چه از خط توليد خارج )اين شاخص، تغيير قيمت كالاها و خدمات توليد شده  :شاخص قيمت توليدكننده

به عبارت ديگر اين شاخص، مقياس تغيير در قيمت دريافت شده توسط توليدكنندگان داخلي براي توليداتشان . را نشان مي دهد( باشند استفاده قرار گرفته 

 .اي شان استهاي واسطهيا تغيير در قيمت پرداخت شده توسط اين توليدكنندگان براي نهاده

كالاهـاي صـادراتي شـامل تمـامي     . كنـد  گيري مـي  اين شاخص تغييرات قيمت كالاهاي صادر شده از كشور را اندازه :شاخص قيمت كالاهاي صادراتي

 .گردد شود يا به صورت كالاي نيمه ساخته و يا مواد اوليه صادر مي كالاهايي است كه به طور كامل در داخل كشور ساخته و صادر مي

سال پايه،  معيار سنجش تغييرات قيمت تعداد معين و ثابتي از كالاها و خدمات مورد مصرف خانوار نسبت به :لاها و خدمات مصرفيشاخص قيمت كا

 .شود شاخص قيمت كالاها و خدمات مصرفي ناميده مي

المللي و  هاي بين بندي ها و طبقه آنهاي قيمت، براساس ماهيت  بندي كالاها و خدمات در شاخص طبقه: هاي كالاها و خدمات بندي در گروه طبقه

COICOP)بندي پيشنهادي سـازمان ملل  نيازهاي ملي انجام گرفته است، ولي مبناي كلي، طبقه
براي  S I T C  1،بـراي كـالاهـا و خـدمات مـصرفي 2

  .بـاشـد كــه بنابـر ملاحظات اقتصـاد ايران، تغييـراتـي در آن داده شــده است مـي( فروشي عمده

هاي  هاي بزرگ را گروه گروه. ها چندين زيرگروه دارد شود كه هر يك از آن ها، كـالاهـا و خـدمات به چند گـروه بـزرگ تقسيم مي بنـدي در اين طبقه   

 . نامند هاي فرعي كالاها و خدمات مي ها را گروه هاي آن اصلي و زير گروه

 . شوند بندي مي هاي اختصاصي نيز طبقه ساس گروههاي كالاها و خدمات برحسب نياز برا در ضمن، گروه

  .است 311شود و عدد شاخص در آن سال برابر  سال معين و ثابتي است كه درصد تغييرات شاخص، نسبت به آن سنجيده مي :سال پايه

در شاخص قيمت كالاها و خدمات . گويند  سهم هر كالا يا خدمت را در مجموعه كالاها و خدمات مشمول شاخص، ضريب اهميت مي :ضريب اهميت

فروشي، سهم هر  در شاخص قيمت عمده. باشد مصرفي، سهم هر كالا يا خدمت، نسبت هزينه پرداختي خانوار، براي آن كالا يا خدمت به كل هزينه خانوار مي

 . باشد فروشي كالاها مي فروشي كالا به كل ارزش عمده فروش عمده كالا، ارزش

 ."جمعيت -2فصل"و مفاهيم  رجوع كنيد به تعاريف  :نقاط شهري

 ."جمعيت -2فصل"تعاريف و مفاهيم كنيد به  رجوع :نقاط روستايي

 

                                                           

 
 .(Classification of Individual Consumption According Purpose:COICOP)طبقه بندي مصرف فردي بر حسب هدف   

 (Standard International Trade Calssification: SITC)المللي تجارت بندي استاندارد بين طبقه   
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                                            :گزيده اطلاعات

بوده كه بيشترين آن در نقاط شهري وروستايي به ترتيب 231 و1/243شاخص كل قيمت كالاها وخدمات مصرفي در نقاط شهر وروستايي به ترتيب برابر  

 .آب ،برق،گاز وسوختها ميباشد مسكن و است وكمترين مربوط به گروه سبزي ها و حبوباتومربوط به 3/134و1/143
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 هاي گروهبخشهاي اصلي،برخي گروهها ،طبقات كالايي و  برحسب شهري خانوارهاي مصرفي وخدمات كالاها قيمت شاخص -9-22

 (9911=911)                                                                                                                                                               اختصاصي 

 3113 3111 3111 اهميت ضريب و خدمات كالاها هاي گروه

9/52 911 ......... ............................................................ كل شاخص  911 ٧/91٧  
      : فرعي و اصلي هاي گروه     

٢2/2٢ ...........................................ها آشاميدني و خوراكي       5/95  911 9/999  
14/23 ........................................................................................ها خوراكي  1/14  311 2/331  

31/3 ......................................................................................غلات و نان  2/13  311 3/311  

14/3 ................................... ها آن هاي فراورده و سفيد قرمز، گوشت  3/11  311 2/331  

32/3 ......................................................ماكيان گوشت و قرمز گوشت  1/11  311 323 

12/1 .....................................................................داران صدف و ها ماهي  1/11  311 1/313  

42/2 ...........................................................................مرغ تخم لبنيات و  1/11  311 1/331  

13/3 ..........................................................................ها چربي و ها روغن  1/11  311 4/331  

12/1 ............................................................................خشكبار و ها ميوه  3/11  311 1/311  

13/1 .........................................................................حبوبات و ها سبزي  22 311 1/321  

12/3 ......................................................................وشيرينيهاقند وشكر   3/43  311 1/313  

12/3 ............................................................................ادويه وچاشني ها  11 311 313 

11/1 ...........................................(ير الكليغ)چاي و ساير آشاميدنيها  1/12  311 1/333  

٢1/1 ....................................................................دخانيات       9/91  911 2/992  

٥1/٥ ......... ............................................. ...كفش و پوشاك       9/91  911 91٥ 

٢9/2٢ ......... .........ها سوخت ساير و گاز برق، آب، مسكن،       ٧/11  911 5/919  
24/24 ..............................................................................................مسكن   3/12  311 3/313  

31/21 ............................................................................................. اجاره    1/11  311 1/313  

11/1 ...............................................نگهداري و تعمير واحد مسكوني   11 311 1/311  

11/4 .....................................................هاسوخت ساير و گاز برق، آب،   1/41  311 3/13  

...ها آن نگهداري و تعمير و خانگي لوازم مبلمان،    

  ............................................................................... 

55/٥  59 911 1/911  

٢5/٥ ..................................................... درمان و بهداشت      5٧ 911 ٧/911  

99/٢ ................................................................نقل و حمل      2/52  911 91٥ 

12/2 ......... ........................................................  ارتباطات        ٥/٧9  911 9/919  

19/2 ......... .............................................. فرهنگ و تفريح       9/9٢  911 ٢/91٥  

٢9/9 ......... ............................................................  آموزش       9/15  911 ٧/992  

٧٥/1 ......... ............................................... رستوران و هتل       1/59  911 1/91٧  

٧2/1 ......... .................................. متفرقه خدمات و كالاها       ٧/52  911 9/91٧  

     .:اختصاصي هاي گروه           

91/1٢ ........................................................................كالاها       1/51  911 1/91٧  
3/311 311 - - .................................................................................كالاهاي بادوام  

3/311 311 - - .............................................................................كالاهاي بي دوام  

4/313 311 - - ............................................................................كالاهاي كم دوام  

٥1/59 .....................................................................خدمات       ٥/9٢  911 9/91٧  
3/331 311 - - ...............................................................................خوراكيهاي تازه  

2/311 311 - - .................................................................................ساير خوراكيها  

٢/15 911 - - ...........................................كالاها و خدمات عمومي       
13/33 ..................................................................................(3)شاخص كل  2/41  311 311 

                                                                                                                                       
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     هاي گروهبخشهاي اصلي،برخي گروهها ،طبقات كالايي و  برحسب شهري خانوارهاي مصرفي وخدمات كالاها قيمت شاخص -9-22                 

 (9911=911)                                                                                                                                                              (دنباله)اختصاصي            

 3111 سال به نسبت3111 سال تغيير درصد 3111 3111 3113 و خدمات كالاها هاي گروه

٧/99٥ ......... ............................................................ كل شاخص  9٢5 1/25٧  99 

      : فرعي و اصلي هاي گروه     

9/919 ...........................................ها آشاميدني و خوراكي       ٧/221  9/21٥  ٢/92  
1/311 ........................................................................................ها خوراكي  1/231  2/211  3/12  

3/321 ......................................................................................غلات و نان  4/334  3/241  1/13  

2/333 ................................... ها آن هاي فراورده و سفيد قرمز، گوشت  4/213  2/121  21 

3/311 ......................................................ماكيان گوشت و قرمز گوشت  1/211  3/111  3/31  

1/311 .....................................................................داران صدف و ها ماهي  1/241  132 1/13  

1/212 341 ...........................................................................مرغ تخم لبنيات و  2/211  1/11  

3/311 ..........................................................................ها چربي و ها روغن  2/314  3/221  3/21  

1/212 333 ............................................................................خشكبار و ها ميوه  1/123  3/41  

1/331 .........................................................................حبوبات و ها سبزي  2/231  1/143  4/11  

1/311 ......................................................................وشيرينيهاقند وشكر   1/211  3/113  3/41  

3/311 ............................................................................ادويه وچاشني ها  1/212  4/233  4/33  

1/343 ...........................................(ير الكليغ)چاي و ساير آشاميدنيها  1/242  121 1/11  

٢/25٥ ....................................................................دخانيات       ٢/2٧5  59٥ 5/99  

٢/999 ......... ............................................. ...كفش و پوشاك       91٢ ٧/259  1/92  

9/995 ......... .........ها سوخت ساير و گاز برق، آب، مسكن،       9/91٥  5/9٥٧  ٥/22  

3/313 331 ..............................................................................................مسكن   1/331  2/21  

1/333 ............................................................................................. اجاره    1/313  331 3/24  

3/321 ...............................................نگهداري و تعمير واحد مسكوني   2/333  1/213  1/41  

4/14 .....................................................هاسوخت ساير و گاز برق، آب،   1/313  1/311  3/1  

...ها آن نگهداري و تعمير و خانگي لوازم مبلمان،    
  ............................................................................... 

٢/919  1/229  ٥/951  ٥/5٥  

٥/921 ..................................................... درمان و بهداشت      2/91٢  212 ٥/2٥  

٧/991 ................................................................نقل و حمل      ٢/91٧  9/929  5/19  

1/92٥ ......... ........................................................  ارتباطات        9/95٧  ٧/9٥5  5/9٧  

9/911 ......... .............................................. فرهنگ و تفريح       ٥/225  1/925  1/51  

9/991 ......... ............................................................  آموزش       9/911  5/9٧٧  2/91  

1/99٧ ......... ............................................... رستوران و هتل       1/9٢9  2/211  5/2٢  

2/959 ......... .................................. متفرقه خدمات و كالاها       ٢/911  9/2٥2  9/92  

     :اختصاصي هاي گروه           

1/299 95٧ ........................................................................كالاها       ٥/21٥  ٥/9٧  
2/332 .................................................................................بادوامكالاهاي   3/243  1/111  1/33  

2/341 .............................................................................كالاهاي بي دوام  1/233  231 12 

2/341 ............................................................................دوامكالاهاي كم   2/231  2/213  4/43  

2/922 .....................................................................خدمات       ٢/91٥  ٧/9٧٢  1/29  
1/332 ...............................................................................خوراكيهاي تازه  1/212  1/121  2/11  

1/313 .................................................................................ساير خوراكيها  1/311  3/234  4/11  

٧/919 ...........................................عموميكالاها و خدمات        ٥/99٥  ٥/9٥1  ٥/9٧  
3/342 ..................................................................................(3)شاخص كل  1/213  3/232  1/14  

 شاخص كل منهاي ارزش اجاري واحدهاي مسكوني ملكي(3
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گروههای اختصاصی، اصلی وبرخی از  برحسب1399شاخص قیمت کالاهاوخدمات مصرفی خانوارهای شهری سال -1-22
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 هاي گروه و بخشهاي اصلي ،برخي گروهها،طبقات كالايي برحسب روستايي خانوارهاي مصرفي و خدمات كالاها قيمت شاخص -2-22  

 (9911=911)اختصاصي 

 3113 3111 3111 اهميت ضريب و خدمات كالاها هاي گروه

9/51 911 ......... ........................................................... كل شاخص  911 91٢ 

      : فرعي و اصلي هاي گروه     

51/51 ...........................................ها آشاميدني و خوراكي       91 911 5/999  
33/11 ........................................................................................ها خوراكي  1/14  311 1/331  

13/32 ......................................................................................غلات و نان  3/41  311 1/311  

31/1 ................................... ها آن هاي فراورده و سفيد قرمز، گوشت  3/44  311 3/333  

13/1 ......................................................ماكيان گوشت و قرمز گوشت  3/44  311 3/331  

31/1 .....................................................................داران صدف و ها ماهي  11 311 3/314  

34/1 ...........................................................................مرغ تخم لبنيات و  4/44  311 3/311  

1/3 ..........................................................................ها چربي و ها روغن  4/13  311 311 

13/4 ............................................................................خشكبار و ها ميوه  1/21  311 4/313  

41/4 .........................................................................حبوبات و ها سبزي  1/31  311 1/311  

11/2 ......................................................................وشيرينيهاقند وشكر   4/43  311 311 

11/3 ............................................................................ادويه وچاشني ها  4/11  311 1/313  

31/3 ...........................................(ير الكليغ)چاي و ساير آشاميدنيها  1/13  311 1/333  

٢1/9 ....................................................................دخانيات       9/2٥  911 ٧/91٥  

٥٢/1 ......... ............................................ ...كفش و پوشاك       1/9٢  911 91٥ 

19/9٧ ......... ........ ها سوخت ساير و گاز برق، آب، مسكن،       2/19  911 2/1٢  

3/33 ..............................................................................................مسكن   12 311 4/313  

11/31 ............................................................................................. اجاره    1/11  311 1/313  

13/3 ...............................................نگهداري و تعمير واحد مسكوني   1/11  311 3/311  

13/3 .....................................................هاسوخت ساير و گاز برق، آب،   1/11  311 1/14  

...ها آن نگهداري و تعمير و خانگي لوازم مبلمان،    
  .............................................................................. 

22/٥  ٢/91  911 91٥ 

٢9/٢ ..................................................... درمان و بهداشت      ٢/51  911 9/999  

٥5/٢ ................................................................نقل و حمل      ٧/52  911 5/911  

1٧/2 ......... .......................................................  ارتباطات        1/٧2  911 ٧/911  

1٢/9 ......... ............................................. فرهنگ و تفريح       ٥/9٢  911 9/911  

٥1/1 ......... ...........................................................  آموزش       5/5٥  911 ٥/99٢  

55/1 ......... .............................................. رستوران و هتل       59 911 1/91٢  

٧9/5 ......... ................................. متفرقه خدمات و كالاها       ٢/91  911 91٧ 

     .:اختصاصي هاي گروه           

٥٧/٧2 ........................................................................كالاها       9/9٢  911 91٢ 
1/311 311 - - .................................................................................كالاهاي بادوام  

4/311 311 - - .............................................................................كالاهاي بي دوام  

3/313 311 - - ............................................................................كالاهاي كم دوام  

99/2٧ .....................................................................خدمات       9/5٢  911 1/91٧  

2/331 311 - - ...............................................................................خوراكيهاي تازه  

3/311 311 - - .................................................................................ساير خوراكيها  

9/12 911 - - ...........................................كالاها و خدمات عمومي       
13/11 ..................................................................................(3)شاخص كل  3/11  311 3/311  

 
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 هاي گروه و برحسب بخشهاي اصلي ،برخي گروهها،طبقات كالايي روستايي خانوارهاي مصرفي و خدمات كالاها قيمت شاخص -2-22  

 (9911=911) (دنباله)اختصاصي

 3111سال به نسبت 3111 تغييرسال درصد 3111 3111 3113 وخدمات كالاها هاي گروه

٢/951 ......... ........................................................... كل شاخص  9/91٧  2٥1 1/95  

      : فرعي و اصلي هاي گروه     

٥/919 ...........................................ها آشاميدني و خوراكي       9/225  ٧/912  1/95  

1/311 ........................................................................................ها خوراكي  1/221  1/113  3/14  

3/312 ......................................................................................غلات و نان  3/313  4/231  3/42  

1/332 ................................... ها آن هاي فراورده و سفيد قرمز، گوشت  1/231  3/121  31 

1/331 ......................................................ماكيان گوشت و قرمز گوشت  1/232  123 1/33  

1/341 .....................................................................داران صدف و ها ماهي  2/221  1/133  3/11  

1/311 341 ...........................................................................مرغ تخم لبنيات و  1/231  1/42  

3/342 ..........................................................................ها چربي و ها روغن  3/313  3/214  1/41  

1/331 ............................................................................خشكبار و ها ميوه  3/234  1/114  13 

1/331 .........................................................................حبوبات و ها سبزي  1/231  3/134  3/11  

3/313 ......................................................................قند وشكر وشيرينيها  3/213  2/213  1/42  

3/333 ............................................................................هاادويه وچاشني   1/211  3/211  31 

1/343 ...........................................(ير الكليغ)چاي و ساير آشاميدنيها  1/213  3/111  42 

1/291 ....................................................................دخانيات       915 9/9٢2  ٧/21  

1/992 ......... ............................................ ...كفش و پوشاك       1/9٢5  ٧/219  1/9٥  

5/91٢ ......... ........ ها سوخت ساير و گاز برق، آب، مسكن،       ٢/991  2/9٥2  1/91  

3/333 ..............................................................................................مسكن   313 1/332  3/23  

1/333 ............................................................................................. اجاره    1/314  331 3/24  

1/334 ...............................................نگهداري و تعمير واحد مسكوني   3/343  1/22  3/11  

1/11 .....................................................هاسوخت ساير و گاز برق، آب،   1/311  1/344  1/3  

...ها آن نگهداري و تعمير و خانگي لوازم مبلمان،    

  .............................................................................. 

٧/911  ٧/29٢  2/991  9/52  

1/992 ..................................................... درمان و بهداشت      ٥/9٥1  ٥/292  5/2٢  

2/212 995 ................................................................نقل و حمل      2/99٢  5/1٧  

٥/921 ......... .......................................................  ارتباطات        ٢/992  9/951  9/92  

1/915 ......... ............................................. فرهنگ و تفريح       2/22٧  ٥/992  5/5٥  

٢/991 ......... ...........................................................  آموزش       9/9٥9  ٢/9٢٥  ٢/91  

2/952 ......... .............................................. رستوران و هتل       9/291  9/2٧٧  1/2٢  

5/952 ......... ................................. متفرقه خدمات و كالاها       2/91٢  5/2٥1  1/99  

     : اختصاصي هاي گروه           

9/291 95٧ ........................................................................كالاها       ٥/215  9٧ 
4/311 .................................................................................كالاهاي بادوام  1/243  1/113  1/31  

1/343 .............................................................................كالاهاي بي دوام  1/231  3/211  3/11  

1/341 ............................................................................كالاهاي كم دوام  1/211  3/111  4/41  

5/925 .....................................................................خدمات       2/951  9/9٢٥  ٧/25  
3/331 ...............................................................................خوراكيهاي تازه  3/214  4/121  3/23  

4/313 .................................................................................ساير خوراكيها  2/311  1/213  2/42  

2/911 ...........................................كالاها و خدمات عمومي       1/99٢  ٧/9٥1  ٥/91  
4/341 ..................................................................................(3)شاخص كل  3/214  1/231  2/11  

  .ملكي مسكوني واحدهاي اجاري ارزش منهاي كل شاخص( 3
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