
 تعالیبسمه

 هاآن بینكننده و تحلیل شكاف تولیدكننده و مصرف بین قیمتبررسي رابطه 

 (1390-1402كشاورزي)مهم و استراتژیک در برخي از محصولات 

 

 1بیديالهام قادري سیاه

 2 حجت اكبریان

    دمهمق

ترين مهم عي زيادي به دنبال دارد.اقتصاد است كه تبعات اقتصادي و اجتما در اي منفي و مخربپديدهبالا تورم     

كه به نفع طبقات با درآمد بالا و به ضرر افراد فقير و كم درآمد جامعه نحوياثر مخرب تورم، اثر توزيعي آن است به

 هاي گذشتهدههران در اي اقتصاد كند.ثروتمندتر مي را ديگر، فقير را فقيرتر و ثروتمندبه عبارت . كنندعمل مي

راهگشا نبوده نيز تاكنون ها هاي ضدتورمي و كنترلي دولتسياستو است ه بودههاي بالا مواجهمواره با معضل تورم

  است.موفقيت چنداني در اين زمينه حاصل نشده در بلندمدت و

ضا مربوط به زماني تورم ناشي از فشار تقا. داننداقتصاددانان علت تورم را ناشي از فشار هزينه و فشار تقاضا مي

، اهش تقاضاكها و كه در اين حالت، با افزايش قيمتاست كه تقاضاي يك كالا يا خدمت بيشتر از عرضه آن باشد 

ر اقتصاد زماني رخ تورم ناشي از فشار هزينه د .گردده تعادل برميب مجدداًاقتصاد  و رودمازاد تقاضا از بين مي

فزايش يابد. عوامل اهزينه تمام شده كالاها  تأثيرگذار بر هايساير هزينهدهد كه قيمت مواد خام و مواد اوليه و مي

زارش سعي شده مختلفي بر افزايش تقاضا و افزايش هزينه تمام شده كالاها و خدمات تأثيرگذار هستند. در اين گ

رد و مورد بررسي و تحليل قرار گي م كشاورزيبرخي اقلام مه كنندهكننده و توليدشکاف قيمت مصرف است

 كننده ارائه گردد.هاي مصرفپيشنهادات سياستي مناسب در جهت كاهش اين شکاف و كاهش سطح قيمت

ترين عوامل هممكه در زير به  گذارندكننده تأثير ميعوامل زيادي در شکاف قيمت توليدكننده و مصرف طور كليهب

 گردد:مختصر توضيحات لازم ارائه ميطور شود و بهاشاره مي

باشد. بندي از لحاظ ضروري و غير ضروري بودن آن كالا مينوع كالا يا محصول: منظور از نوع كالا، طبقه -

كشش قيمتي تقاضا براي آن كالا كمتر از يك شود كه  در اقتصاد كالاهاي ضروري به كالاهايي اطلاق مي

ند قيمت نتوابه راحتي مي هاي زنجيره فروشواسطه ضروري باشد،در اين خصوص چنانچه كالايي باشد. 

د تواند سود بدون اينکه تقاضا براي آن محصول كاهش يابد. بنابراين با افزايش قيمت مينرا افزايش ده

                                                           

 1- كارشناس گروه كشاورزي و ساختمان دفتر شاخص قيمتها 

 2- رييس گروه كشاورزي و ساختمان دفتر شاخص قيمتها
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كننده بيشتر كننده و مصرف ين كالاهايي شکاف بين قيمت توليددر چن خود را افزايش دهد. لذا، معمولاً

 خواهد شد.

تواند از عوامل تأثيرگذار بر قيمت و در نتيجه شکاف بين نوع بازار يا ساختار بازار: ساختار بازار نيز مي -

 در بازارهاي رقابتي معمولا در حداقل نقطه ممکنقيمت محصول كننده باشد. قيمت توليدكننده و مصرف

نحصار بازار محصولي مانند چقدر درجه ا شود. اين در حالي است كه هر)سود اقتصادي صفر( تعيين مي

كننده و شود، لذا شکاف بين قيمت توليدها در سطح بالايي تعيين ميبيشتر باشد قيمت خودرو

 شود.كننده نيز بيشتر ميمصرف

يجه ها و در نتيار مهم و تأثيرگذار بر سطح قيمتاز عوامل بس ديگر زنجيره توزيع نيز يکي زنجيره توزيع: -

گرها تا مصرف نهايي كه هرچقدر تعداد واسطهطوريهباشد. بكننده ميو مصرفشکاف قيمت توليدكننده 

كننده كننده و توليدها و شکاف بين قيمت مصرفبيشتر باشد، هزينه تمام شده و در نتيجه سطح قيمت

 شود.بيشتر مي

بنابراين شکاف ها و به خود تأثير بسزايي در سطح قيمت: هزينه حمل و نقل نيز به نوهزينه حمل و نقل -

ها، راه اصلاح و بهبود شبکه حمل و نقل مانند توسعه جادهكننده دارد. بين قيمت توليدكننده و مصرف

در كاهش هزينه تمام شده  ناوگان حمل و نقل و همچنين فرسوده بودن آهن، مسيرهاي هوايي و دريايي

  باشد.ثر ميؤمكننده بسيار كننده و مصرفو در نتيجه كاهش شکاف بين قيمت توليد

گران و ت ذخيره و انبار كردن توسط واسطهحصولات كشاورزي قابليبرخي از م: قابليت ذخيره و انبار -

كننده کاف بين قيمت توليدكننده و مصرفدلالان دارند كه اين موضوع باعث افزايش قيمت و افزايش ش

 گردد.مي

فرنگي ممکن است قبل از مصرف نهايي گوجهحجم قابل توجهي از برخي محصولات مانند ميزان ضايعات:  -

ده در كننكننده نسبت به توليدفاسد شوند، لذا در اين محصولات جهت جلوگيري از زيان قيمت مصرف

 مي گردد.كننده كننده و مصرفشکاف قيمت توليدلذا باعث افزايش گردد. سطح بسيار بيشتري تعيين مي

مل تأثيرگذار بر شکاف قيمت توليدكننده و ي ديگر از عوابندي نيز يکبندي: هزينه بستههزينه بسته -

كننده و مصرف كننده نيز بيشتر بندي اختلاف قيمت توليدباشد كه با افزايش هزينه بستهكننده ميمصرف

 گردد.مي

محصول و همچنين كالاهاي داخلي براي يك كالاهاي جانشين داخلي  و خارجي: وجود كالاهاي جانشين  -

  باشد. كننده تأثيرگذاركننده و مصرفتواند در كاهش قيمت توليدخارجي مي
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ف قابل كننده در بسياري از محصولات كشاورزي شکاقيمت توليدكننده و مصرف ميانكه  دهدمينشان  هابررسي

كشان و توليدكنندگان به عنوان زحمت اناز يکسو موجب نارضايتي كشاورز كه اين موضوعتوجهي وجود دارد؛ 

بابت خريد محصولات  هاي بالاتربه دليل پرداخت هزينه كنندگانو از سوي ديگر نارضايتي مصرفمحصول  اصلي

 بالاييكننده از اهميت كننده و مصرفريشه و علت شکاف بين قيمت توليد است. بنابراين شناساييشدهكشاورزي 

 هاي مناسبي را اتخاذ نمايد. تواند با شناسايي آن ها اقدامات و سياستبرخوردار است و دولت مي

استراتژيك تعدادي از محصولات كننده و قيمت مصرف توليدكننده)سرخرمن(قيمت  بررسياين مطالعه به     

ملاحظه  كنندهكننده و مصرفتوليد روند قيمتبررسي  بااست. پرداخته مورد استفاده خانوارهابخش كشاورزي 

اً، تغييرات ثانيكننده وجود دارد و هاي مصرفهاي سرخرمن و قيمتكه اولاً شکاف زيادي بين قيمت استشده

. به شودكننده منتقل ميهاي مصرفبه قيمت در حد بسيار بالاييقيمت سرخرمن برخي از محصولات كشاورزي، 

تأثير  يابد. با همان نسبت افزايش ميكننده نيز تقريباًعبارت ديگر با افزايش قيمت توليد كننده، قيمت هاي مصرف

اندكي تأخير  برخي موارد باآني بوده و در  در بسياري از موارد، كنندهافزايش و كاهش قيمت توليد بر قيمت مصرف

كننده ت بررسي ميزان رابطه قيمت توليدهاي بعدي اتفاق بيفتد. بنابراين، در اين گزارش جهو ممکن است در دوره

 است. از ضريب همبستگي استفاده شدهكننده و مصرف

ها كننده و همچنين به اختلاف آنكننده و مصرفادامه به بررسي روند قيمت توليد اهميت موضوع دربا توجه به 

، وضوع؛ ضريب همبستگياست. در اين راستا، جهت تحليل و روشن شدن مدر طول دوره مختلف پرداخته شده

 است.مورد تجزيه و تحليل قرار گرفتهبين دو نوع قيمت غييرات شکاف واريانس شکاف و ضريب ت درصد شکاف،

 كننده برخي محصولات كشاورزيخرمن و متوسط قیمت مصرفمقایسه روند متوسط قیمت سر

 برنج -1

دهد، در طول بازه زماني ده ساله نشان مي محصول برنجكننده و مصرف كننده بررسي شکاف قيمت توليد

باشد كه در مقايسه با ساير محصولات كننده ميبيشتر از قيمت توليد  برابر 1.2 كنندهطور متوسط قيمت مصرفهب

كننده كننده به قيمت توليدل زيادي در نزديك بودن قيمت مصرفكمتري برخوردار است. عوام شکافكشاورزي از 

كننده، وجود كالاهاي جايگزين سطه و امکان عرضه مستقيم به مصرفوجود دارد. كم بودن عوامل وامحصول 

حجم پايين ميزان ضايعات ، همچنينهاي بسيار پايين و در نتيجه با كشش بودن تقاضاي آن، خارجي با قيمت

بين دو قيمت توليد كننده و مصرف كننده در مقايسه با ساير  اختلاف پايين از جمله دلايلتوانند مياين محصول، 

كننده كننده و مصرفهاي توليددهند، بين قيمتمي ها نشانبررسيهمچنين باشند.  محصولات كشاورزي

 شدتبه  كنندهدهد كه تغييرات قيمت توليدوجود دارد و اين موضوع نشان مي درصد( 0.99) همبستگي زيادي

لازم به توضيح است كه همبستگي بين اين دو متغير در گردد. كننده ميهاي مصرفمنجر به تغيير در قيمت
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بر اينکه در تواند علاوهكننده ميت، كما اينکه تغييرات قيمت توليدي يکسان مورد بررسي قرار گرفته اسهادوره

  .گذاردكننده تأثير با چند دوره وقفه نيز بر قيمت مصرف، گذار باشدكننده تأثير همان دوره بر قيمت مصرف

  

 

 

 زمینيسیب

دهد اولاً، قيمت اين محصول طي دوره مورد بررسي نشان ميزميني محصول سيبنمودار روند قيمت توليدكننده 

فاصله زماني دو ساله يعني در كه طوريهاست. ب به حداكثر خود رسيده 1402در بهار  و به شدت افزايش يافته

به ترتيب  1402و بهار  1400بهار قيمت اين محصول در ) استدرصد رشد داشته 270، 1402تا بهار  1400 بهار

كننده و بين قيمت توليددهد هاي تحقيق نشان مييافتههمچنين، (. باشدمي ريال 84749 و ريال 22908برابر 

با افزايش و يا كاهش قيمت  دهدوجود دارد كه اين موضوع نشان مي (0.98)بالاييكننده همبستگي فرمص

 يابد.به همان نسبت افزايش يا كاهش مي كننده نيز تقريباًتوليدكننده، قيمت مصرف
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( الری)روند قیمت تولیدکننده و مصرف کننده برنج                                                           : 1نمودار

(سرخرمن)برنج  (مصرف کننده)برنج 
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(درصد)و مصرف کننده محصول برنج ( سرخرمن)شکاف قیمت تولیدکننده: 2نمودار
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برابر قيمت  1.9ننده حدوداً كقيمت مصرف ،دهدنشان مي كنندهبررسي شکاف قيمت توليدكننده و مصرف

وجود امکان صادرات به كشورهاي همسايه  هزينه حمل بالا،نبود كالاهاي وارداتي جايگزين، باشد. كننده ميتوليد

 كننده باشند.تواند از دلايل اختلاف بالاي قيمت توليدكننده و مصرفمي حجم بالاي ضايعات محصول همچنين، و

 

 

 پیاز 

مورد بررسي قيمت اين محصول به  دوره دهد، در طولكننده پياز نشان ميقيمت توليدكننده و مصرفنمودار 

 1402تا بهار  1400كننده آن به ترتيب از بهار كننده و توليدكه قيمت مصرفطوريهاست، بشدت افزايش يافته

مورد كننده در طول دوره است و شکاف بين قيمت توليدكننده و مصرفداشتهدرصد رشد  300و   326حدوداً 

كننده برابر قيمت توليد 2.1كننده ه طور متوسط قيمت مصرفباست. اما، بررسي با نوسان زيادي همراه بوده

كننده، قيمت دهد با افزايش قيمت توليدشان ميباشد كه ندرصد مي 96ي بين دو متغير ضريب همبستگ باشد.مي
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(     ریال)روند قیمت تولیدکننده و مصرف کننده سیب زمینی                                                 : 3نمودار 

(سرخرمن)تولیدکننده مصرف کننده
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(درصد)و مصرف کننده محصول سیب زمینی ( سرخرمن)شکاف قیمت تولیدکننده: 4نمودار 
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ها و اف قيمتي مي تواند به دليل سياستنوسان شديد شک يابد.به همان نسبت افزايش مي كننده نيز تقريباًمصرف

باشد. در مواقعي كه گيران در خصوص اجازه صادرات اين محصول به كشورهاي همسايه تصميم فوريتصميمات 

كننده به دليل كمبود و كاهش آن در دهد، قيمت در بازار مصرفصادرات به كشورهاي همسايه را مي دولت مجوز

گردد. لازم به توضيح است كه پياز كالاي افزايش شکاف قيمتي مييابد و باعث ازار به شدت و ناگهاني افزايش ميب

ها را افزايش توانند قيمتر ميتكنندگان راحتباشد، لذا عرضهمياست و داراي كشش قيمتي پاييني ضروري 

)به دلايل اين محصول ، حجم بالاي ضايعاتاين محصول از عوامل ديگر تأثيرگذار بر شکاف قيمتيهمچنين،  دهند.

لاهاي و نبود كا گراناير هزينه هاي سربار بالا، واسطه، هزينه حمل و سمختلف از جمله نبود انبارهاي مناسب(

 باشد.ابه و جايگزين داخلي  و خارجي ميمش
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(ریال)روند قیمت تولیدکننده و مصرف کننده پیاز                                                      : 5نمودار 

(سرخرمن)تولیدکننده مصرف کننده
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(درصد)و مصرف کننده محصول پیاز( سرخرمن)شکاف قیمت تولیدکننده: 6نمودار 



7 

 

 فرنگيگوجه

ت اين محصول از بهار دهد قيمنشان ميفرنگي محصول گوجهكننده بررسي روند قيمت توليدكننده و مصرف

دو قيمت نيز  . همچنين نمودار شکاف بين ايناستدرصد رشد داشته 171و  107به ترتيب  1402تا بهار  1400

اف كم و در برخي ها شکدهد شکاف بين اين دو قيمت از نوسانات زيادي برخوردار است و در برخي دورهنشان مي

برابر قيمت  5كننده از ها قيمت مصرفكه در برخي از دورهوريطبسيار زياد است بهها شکاف قيمتي دوره

قيمت  برابر 2.8 كننده حدوداًطور متوسط قيمت مصرف هب است. در اين محصول،كننده نيز بيشتر بودهتوليد

اين دو قيمت بالا بوده و  همبستگي ميان هاي تحقيق مشخص است كهيافته باشد. همچنين ازكننده ميتوليد

كننده نيز )سرخرمن( قيمت مصرف كنندهدهد با افزايش قيمت توليدشان ميباشد كه نميدرصد  0.96معادل 

 يابد.سبت افزايش ميبه همان ن تقريباً
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(ریال)روند قیمت تولیدکننده و مصرف کننده گوجه فرنگی                                                    : 7نمودار 

(سرخرمن)تولیدکننده مصرف کننده
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(درصد)و مصرف کننده محصول گوجه فرنگی ( سرخرمن)قیمت تولیدکنندهشکاف: 8نمودار 
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 بادمجان

دهد، در طول دوره مورد بررسي نشان ميبادمجان محصول  كنندهكننده و مصرفهاي توليدروند قيمت

به شدت  1402تا بهار  1400از بهار محصول بادمجان  كنندهمصرفقيمت و  (سرخرمنتوليدكننده)هاي قيمت

از آنجا كه همبستگي است. درصد بوده 177و   265برابر كه به ترتيب داراي رشدي طورياست، بهافزايش يافته

تقريباً تکرار ها در هر دو بازار قيمتچرخه افزايش و كاهش درصد است،  96/0بالا و معادل  دو نوع قيمتميان اين 

كننده ت قيمت مصرفنگر تغييراتوان بيان كرد كه تغييرات قيمت سرخرمن، پيشميبه اين ترتيب  ،استشده

 طور متوسطه كننده بدر طول دوره مورد بررسي، قيمت مصرفدهد نتايج محاسبات نشان مياز طرفي  باشد.مي

كننده بيش از دو و نيم برابر و اين يعني قيمت اين محصول در بازار مصرفباشد كننده ميبرابر قيمت توليد 2.6

  . است (يمت آن در بازار توليدكننده)سرخرمنق
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(ریال)روند قیمت تولیدکننده و مصرف کننده بادمجان                                                       : 9نمودار

(سرخرمن)تولیدکننده مصرف کننده
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(درصد)و مصرف کننده محصول بادمجان ( سرخرمن)شکاف قیمت تولیدکننده: 10نمودار 
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 فرنگيهویج 

 1400از فصل بهار فرنگي هويجمحصول كننده قيمت توليدكننده و مصرفدهد كه نشان ميبررسي اطلاعات 

قيمت اگرچه همسو اين دو روند . همچنين، انددرصدي مواجه بوده 50و  -26به ترتيب با رشد  1402تا بهار 

صوص در فصول آخر توليد و مصرف دچار نوسانات زيادي به خ، اما شکاف قيمتي ايجاد شده در دو بازار استبوده

تقاضا براي هويج از طرف مردم سبب بالا رفتن رسد  ويروس كرونا و افزايش به نظر مياست. مورد بررسي بوده

است. در ادامه شده 1400كننده در بهار قيمت سرخرمن اين محصول و به دنبال آن افزايش شديد قيمت مصرف

اين  بهاست. ل بعدي با افزايش عرضه اين محصول و كاهش تقاضاي آن به نوعي قيمت تعديل شدهدر طول فصو

همبستگي  لذا،باشد. مي 81/0كننده قوي و معادل خرمن و قيمت مصرفهمبستگي ميان قيمت سرضريب ترتيب 

گر اين موضوع است كه بيان )نسبت به ساير محصولات منتخب( كنندهقيمت توليدكننده و مصرف ترعيفضنسبتاً 

كننده تلقي كرد ولي بايد در نظر داشت لزوماً قيمت نگر مصرفتوان به عنوان شاخص پيشقيمت توليدكننده را مي

كند و علاوه بر آن بسياري از عوامل ديگر هستند كه بر كننده را تعيين نميتوليدكننده به تنهايي قيمت مصرف

 ند. گذاركننده اثر ميقيمت مصرف

برابر قيمت  2.8كننده مصرفدهد، در طول دوره مورد بررسي قيمت ها نشان ميهمچنين، محاسبات و بررسي

 باشد. ها مربوط به فصل بهار و پاييز ميهاي مورد بررسي بيشترين شکافدر اكثر سالباشد و كننده ميتوليد
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(ریال)کننده هویج فرنگی                                                       روند قیمت تولیدکننده و مصرف: 11نمودار

(سرخرمن)تولیدکننده مصرف کننده
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 موز  

به ترتيب  1402تا بهار  1400دهد، از بهار كننده اين محصول نشان ميروند قيمت توليدكننده و مصرفبررسي 

قيمت موز در سطح بسيار هاي ابتدايي لفص ها دركه در اغلب سالطوريهاند بمواجه بوده 137و  332با رشد 

كشاورزي، اختلاف  . در اين محصول نيز مشابه اكثر محصولاتاستهاي انتهايي قرار گرفتهت به فصلپاييني نسب

كننده طور متوسط قيمت مصرفهبكه نحويهكننده در سطح بالايي قرار دارد بكننده و مصرفبين قيمت توليد

در مقايسه است. باشد، هر چند اين اختلاف از نوسانات زيادي برخوردار بودهبرابر قيمت توليدكننده مي 2.1 بيش از

در مقايه درصد(  92تري)كننده از همبستگي ضعيفده و قيمت توليدكننب، قيمت مصرفبا ساير محصولات منتخ

در به وجود رسد وجود بازار واردات گسترده براي اين محصول به نظر مي. برخوردار استبا ساير محصولات منتخب 

  تأثير نباشد.حصولات بيمتر نسبت به ساير آمدن همبستگي ضعيف
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(درصد)و مصرف کننده محصول هویج فرنگی ( سرخرمن)شکاف قیمت تولیدکننده: 12نمودار 
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(ریال)روند قیمت تولیدکننده و مصرف کننده موز                                                         : 13نمودار 

(سرخرمن)تولیدکننده مصرف کننده
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 هندوانه 

كننده همواره با نوسانات زيادي همراه كننده و مصرفقيمت توليد مشخص است روند 15 طور كه از نمودارهمان

هاي جاليزي، پيروي اين محصولات از الگوي . علت نوسانات زياد قيمت در اغلب محصولات زراعي و ميوهاستبوده

كند تا را ترغيب ميهايي كه قيمت محصول بالا است، كشاورزان باشد. به اين صورت كه در سالتار عنکبوتي مي

در سال بعد محصولات بيشتري كشت كنند كه اين موضوع باعث افزايش عرضه و گاهاً، مازاد عرضه محصول در 

كننده اين محصول، كننده و مصرفا وجود نوسانات بالاي قيمت توليدگردد. بدر بازار و در نتيجه كاهش قيمت مي

نگر بودن قيمت دهنده پيشكه نشانباشد، مي 0.97ر با براب همبستگي قيمت در دو بازار توليد و مصرفضريب 

كننده نيز افزايش يا كاهش )سرخرمن(، قيمت مصرفكنندهو با افزايش يا كاهش قيمت توليد باشدسرخرمن مي

باشد كه اين مي 2.3كننده در اين محصول به قيمت توليد كنندهمصرف قيمت متوسط نسبتهمچنين يابد. مي

زم به توضيح است كننده وجود دارد. لاكننده و مصرفاختلاف زيادي بين قيمت توليددهد، نشان ميموضوع نيز 

اشد كه دليل آن كاهش برداشت و عرضه به در فصل زمستان، در مقايسه با ساير فصول بالا ميكه قيمت هندوان

 باشد.هاي كشور ميآن در بسياري از استان

0

200

400

600

800

1000
ر 

ها
ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر
ها

ب

1390 1391 1392 1393 1394 1395 1396 1397 1398 1399 1400 1401 1402

(درصد)و مصرف کننده محصول موز( سرخرمن)شکاف قیمت تولیدکننده: 14نمودار 
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 خیار

دار ونم. شودميباشد كه در هر چهار فصل سال برداشت ترين محصولات صيفي ميخيار نيز يکي از پرمصرف

تا بهار  1400بهار  دهد كه قيمت اين محصول ازكننده اين محصول نيز نشان ميكننده و مصرفقيمت توليد

كننده، كننده و مصرفقيمت توليد نوسانات بالايبا وجود  .استي داشتهدرصد 151و  130از به ترتيب رشد  1402

كننده كه تغييرات قيمت مصرفطوريه(، ب0.96اين دو قيمت از ضريب همبستگي بسيار بالايي برخوردار هستند)

به طور دهند ها نشان ميهمچنين، بررسيبيني كرد. كننده پيشاز تغييرات قيمت توليدي به راحتتوان ميرا 

 باشد.ميبررسي كننده خيار در طول دوره مورد ر قيمت توليدبراب 2ننده كقيمت مصرف متوسط
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(ریال)روند قیمت تولیدکننده و مصرف کننده هندوانه                                              : 15نمودار 

(سرخرمن)تولیدکننده مصرف کننده
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(درصد)و مصرف کننده محصول هندوانه( سرخرمن)شکاف قیمت تولیدکننده: 16نمودار 
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 غیرپاستوریزهشیر گاو 

توسط دامداران نيزشود اما بخشي از توليد موجود در بازار هاي صنعتي توليد ميداريعمدتاً در گاوشير گاو 

اين محصول با توجه به مشتقات بسيار زيادي كه دارد از اهميت بسزايي برخوردار . شودسنتي به بازار عرضه مي

جهت تغييرات  طبق نمودار. دهدنشان مي را روند تغييرات قيمت در بازار توليد و مصرف 19شماره است. نمودار 

همبستگي ميان اين ضريب كه اختلاف قيمتي تقريباً حفظ شده است. به طوري هر دو بازار دقيقاً همسو بوده،در 

برابر  1.4كننده به طور متوسط در دوره مورد بررسي قيمت مصرفو همچنين است  0.99دو سري قيمت معادل 

نده كناختلاف زيادي بين قيمت توليدبنابراين، در مقايسه با ساير محصولات كشاورزي، توليدكننده است. قيمت 

  كننده شير وجود ندارد.و مصرف
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(  ریال)روند قیمت تولیدکننده و مصرف کننده خیار                                                              : 17نمودار 

(سرخرمن)تولیدکننده مصرف کننده
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(درصد)و مصرف کننده محصول خیار ( سرخرمن)شکاف قیمت تولیدکننده: 18نمودار 
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 وسالهگوشت گ

ضريب  دهندنشان مي ( و همچنين محاسبات تحقيق21نمودار )كنندهو مصرف كنندهتوليدروند قيمت 

واضح  قيمت روند طور كه در نمودار؛ در نتيجه همان(99/0بين اين دو قيمت وجود دارد) همبستگي بسيار قوي

در همان جهت نيز كننده فروند تغييرات قيمت در بازار مصرتوليدكننده  قيمتكاهش در و است با هر افزايش 

همچنين  ،باشدكننده ميبرابر قيمت توليد 2.6طور متوسط ه كننده بقيمت مصرفدر اين محصول، كند. حركت مي

بسيار بالا بوده است كه علت آن هاي اخير دهد سرعت افزايش قيمت در هر دو بازار، در سالنمودار زير نشان مي

هاي توليدكننده دهد رشد قيمتآمارها نشان ميتواند در نتيجه افزايش قيمت خوراك دام و تورم عمومي باشد. مي

همچنين نمودار شکاف قيمتي است. درصد بوده 173و  192به ترتيب  1402تا بهار  1400كننده از بهار و مصرف
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(ریال)روند قیمت تولیدکننده ومصرف کننده شیر گاو غیرپاستوریزه                                                  : 19نمودار 

(سرخرمن)تولیدکننده مصرف کننده
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(درصد)و مصرف کننده محصول شیرغیرپاستوریزه ( سرخرمن)شکاف قیمت تولیدکننده: 20نمودار 
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 است؛وجود داشتهباشد. بنابراين اين اختلاف و شکاف قيمتي در اكثر ر پايين آن ميدهنده نوسان بسيانيز نشان 

هزينه رسد به نظر مي بيني كرد.كننده پيشكننده را بر اساس قيمت توليدصرفتوان قيمت مراحتي ميلذا به

توانند صول مياز عواملي هستند كه بر شکاف قيمتي اين مح گريهزينه حمل و نقل و هزينه واسطهكشتار، 

باشد، بايستي بيش از ساير محصولات گوشت كه يکي از محصولات مهم غذايي و استراتژيك مي .تأثيرگذار باشند

كننده تصميمات و راهکارهاي لازم اتخاذ كننده و مصرفيرد و در راستاي كاهش قيمت توليدمورد توجه قرار گ

  گردد.

 

 

 گوشت گوسفند 

قيمت در طول دوره مورد بررسي، د، ندهكننده نشان ميتوليدكننده و قيمت مصرفاطلاعات متوسط قيمت 

به ترتيب  1402تا بهار  1400 كه از بهارطوريهاز رشد بسيار بالايي برخوردار بوده است ب گوشت گوسفند پرواري
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(لریا)روند قیمت تولیدکننده و مصرف کننده گوشت گوساله پرواری                                          : 21نمودار 

(سرخرمن)تولیدکننده مصرف کننده

0

50

100

150

200

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر 
ها

ب

ز
یی
پا

ر
ها

ب

1390 1391 1392 1393 1394 1395 1396 1397 1398 1399 1400 1401 1402

(ددرص)و مصرف کننده محصول گوشت گوساله پرواری ( سرخرمن)شکاف قیمت تولیدکننده: 22نمودار 
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گوشت  توليد كنندهكننده و نمودارهاي روند متوسط قيمت مصرفاند. همچنين، درصد رشد داشته 174و  217

 0.99اولاً، همبستگي شديدي بين اين دو قيمت وجود دارد)ضريب همبستگي برابر  دهد،گوسفند نشان مي

و يابد كننده نيز افزايش و كاهش ميكننده قيمت مصرفكه با افزايش و كاهش قيمت توليدطوريهباشد(، بمي

كه در طول دوره مورد بررسي قيمت ينحوه، ببسيار زياددوماً شکاف بين اين دو نوع قيمت نيز مانند گوشت گاو 

بايد توجه كرد كه در مورد گوشت گوسفند باشد. كننده ميقيمت مصرفبرابر  2.4طور متوسط ه كننده بمصرف

بين قيمت  گريهزينه حمل و نقل و هزينه واسطه ،تواند به دليل هزينه كشتارگاههم بالا بودن شکاف قيمت مي

و همچنين نمودار و همچنين واردات پايين گوشت گوسفند باشد. ضرايب آماري  كنندهو مصرف توليدكننده

هاي كننده با خطاي بسيار پايين از روي قيمتهاي مصرفكه قيمت استكننده اين بيان نوسان شکافكم

 باشند.ميبيني قابل پيش كنندهتوليد
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(ریال)روند قیمت تولیدکننده و مصرف کننده گوسفند پرواری                                                    : 23نمودار 

(سرخرمن)تولیدکننده مصرف کننده
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(درصد)و مصرف کننده محصول گوشت گوسفند پرواری( سرخرمن)شکاف قیمت تولیدکننده: 24نمودار 
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 مأخذ: محاسبات پژوهش

 كند. كننده اشاره مي* به ضريب همبستگي ميان قيمت توليدكننده )سرخرمن( و قيمت مصرف

كننده نسبت به متوسط قيمت توليدكننده يا همان ميانگين قيمت و متوسط قيمت مصرف سرخرمنكننده درصد نسبت شکاف ميان متوسط قيمت ** منظور از شکاف قيمت توليدكننده و مصرف

 باشد. مي سرخرمن

 محاسبه شده است، البته لازم به ذكر است عدد محاسبه شده به درصد ارائه شده است. به متوسط شکاف قيمت محصول مورد نظر  *** ضريب تغييرات با استفاده از نسبت انحراف معيار 

 گیرينتیجه

كشاورزي كننده و توليدكننده)سرخرمن( برخي از محصولات مهم ، روند متوسط قيمت مصرفين مطالعهدر ا

و دامي جهت بررسي شکاف موجود بين اين دو قيمت مورد بررسي و تحليل قرار گرفت. در همين راستا، جهت 

ضريب همبستگي متوسط قيمت  ،اتتحليل بهتر شکاف قيمتي از برخي پارامترهاي آماري نظير ضريب تغيير

ند درصد شکاف همچنين نمودار و رواست. استفاده شده هاو واريانس شکاف قيمت كنندهكننده و مصرفتوليد

دهد، شکاف نتايج حاصل از اين تحقيق نشان مي است.كننده نيز مورد بررسي قرار گرفتهنسبت به قيمت توليد

كه در طوريهباشند، وجود دارد. بكه جزء محصولات مهم و استراتژيك مي قيمتي زيادي در تمامي اين محصولات

همچنين، ضريب همبستگي قيمت  باشد.يش از دو برابر قيمت توليدكننده ميكننده بقيمت مصرف ها،آناغلب 

 . استكننده در اين محصولات بسيار بالا بودهكننده و مصرفتوليد

 كنندهمصرفو قيمت  سرخرمنضريب همبستگي، نسبت شکاف قيمت و ضريب تغييرات قيمت : 1جدول 

 1402بهار  – 1390بهار 

ف
ردی

 

 قلم

قیمت سرخرمن 

 بهار

1390 

قیمت 

سرخرمن  

 1402بهار 

قیمت 

كننده مصرف

 1390بهار

قیمت 

كننده مصرف

 1402بهار 

متوسط نسبت 

قیمت 

كننده مصرف

 به سرخرمن

ضریب 

 *همبستگي

شكاف قیمت 

سرخرمن و 

 **كنندهمصرف

ضریب 

تغییرات 
*** 

 110 21 99/0 2/1 1084880 30749 ... ... برنج 1

 113 92 98/0 9/1 185910 7793 84749 2597 زمینيسیب 2

 132 114 96/0 1/2 196906 6191 58781 1163 پیاز 3

 93 180 96/0 8/2 184130 7141 51198 1699 فرنگيگوجه 4

 100 156 96/0 6/2 208651 7438 89064 1500 بادمجان 5

 102 178 81/0 8/2 128088 4813 24439 1060 فرنگيهویج 6

 107 111 92/0 1/2 758948 18163 462428 2195 موز 7

 113 132 97/0 3/2 142040 5259 48792 2013 هندوانه 8

 112 101 96/0 0/2 243308 8378 91012 2976 خیار 9

 95 39 99/0 4/1 176348 6172 141117 3995 شیر گاو 10

 100 162 99/0 6/2 3426829 111512 1286400 42259 گوشت گاو 11

12 
گوشت 

 گوسفند
63787 1567753 145061 3733180 4/2 99/0 141 98 
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كالاهاي منتخب كه به نوعي كالاهاي براي اكثر كنندگان ي در بازار مصرفبردو برابيش از وجود تغيير قيمت 

براي رفع چنين  بنابراين ،است ناكارآمدي شبکه تأمين محصولات كشاورزيشوند بيانگر اساسي محسوب مي

. در باشدميتأمين محصولات كشاورزي در سطوح مختلف  هاي شبکهتمامي حلقه ر رويمشکلي ناگزير به تمركز ب

 را كه شامل ايجاد كسب و كارهاي چند وجهيواقع مديريت شبکه تأمين و صنايع وابسته به آن يك بخش بزرگ 

 -2ها؛ كنندگان نهادهعرضه -1دهد كه عبارتند از گردد نشان ميمرتبط با بخش محصولات كشاورزي مي

فرآوري كنندگان يا صنايع  -4توليدكنندگان؛  -3ها، تحقيق و توسعه، مشاوران و ...(؛ آورندگان منابع)بانكفراهم

)ميري و  ل و نقل، سردخانه و انبارداري(هاي حمبخش تداركات و پشتيبان)شركت -6كارخانجات؛  -5فرآوري؛ 

 . (1396همکاران، 

كاهش  هاي توليد از طريقد از طريق كاهش هزينهتواندولت مياحث مطرح شده ببا توجه به م به اين ترتيب

كود )هاي توليدهاي ثابت از طريق ارائه يارانه به نهادههاي سربار و همچنين، هزينهو هزينههاي توليدي هزينه نهاده

هاي همچنين كمك به مکانيزاسيون توليد محصولات كشاورزي و جايگزين كردن روش انرژي ارزان و سم و ...( و

ريزي كارشناسي و فني به كشاورزان، برنامههاي از طريق ارائه تسهيلات و مشاوره هاي سنتيصنعتي به جاي روش

كننده و به توليدقيمت  فساد محصولات كشاورزيو ارائه خدمات و امکانات لازم جهت كاهش ميزان ضايعات و 

هاي توليدي و كاهش لذا، مديريت قيمت نهاده كننده را در سطح قابل قبولي كاهش دهد.مصرفتبع آن قيمت 

بيني بازار باشد. با مديريت و پيشقيمت تمام شده يکي از راهکارهاي اساسي براي كاهش قيمت توليد كننده مي

كند، را فراهم مي يشترتنها امکان صادرات بوليد محصولاتي كه داراي مزيت نسبي هستند نهخارجي با تأكيد بر ت

كند و مانع از اتلاف و ثباتي در بازار جلوگيري ميندازه قيمت محصولات كشاورزي و بيبلکه از افزايش بيش از ا

كننده كننده و مصرفقيمت توليد م اشاره شده است، بينطور كه در بالا هگردد. همانيعي ميهدر رفت منابع طب

لازم است با مداخله دولت . لذا، رسدمينيز برابر  3 به محصولاتو حتي در برخي از اختلاف شديدي وجود دارد 

همچنين ساير عوامل تأثيرگذار مانند، بهبود سامانه  و هاي مبادلهكاهش هزينه گري وكاهش واسطهنسبت به 

 حمل و نقل و بهبود شبکه توزيع اقدام مقتضي صورت گيرد. 

تواند اقدامات مناسبي در جهت مديريت زنجيره توليد همچنين، دولت با در اختيار داشتن چنين اطلاعاتي، مي 

كننده با واسطه و هزينه كمتري به دست مصرف صولات كشاورزي توليد شدهحكه مطوريهو توزيع انجام دهد، ب

 برساند.
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