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 قدمه:م

سبی کالاها و خدمات نهای شود و میانگین تغییرات قیمتهای رسمی آماری دنیا تهیه و منتشر میهای قیمت توسط سازمانشاخص
ن شده در ت است و روندی تعییقیم هایلاینفک فرایند تهیه و تولید شاخصگیرد. تغییر سال پایه جزءمی مصرفی یا تولیدی را اندازه

 تمام کشورهای جهان است.

ت عنوان سال پایه در سالی تح «هاآن اهمیت ضرایب» و «قیمت )سبد( شاخص مشمول نماینده اقلام»قیمت  هایدر تهیه شاخص 
با از آنجا که  گرددگیری میزهاندا «تغییرات قیمت این اقلام در طول زمان»شود و تعیین و تا سال پایه بعدی ثابت در نظر گرفته می

 گذاردمی منفی تاثیر شاخص گیریاندازه دقت برکه  آیدبوجود می سبد اقلام هایوزن و قیمت شاخص سبد در یتغییراتگذشت زمان، 
  پایه را تغییر داد. سالار باید ناچ بهشود، رفته نابرازنده میهای بعد رفتههای اقتصادی دورههای نسبی دوره پایه برای موقعیتقیمت و
شاخص قیمت . شوندکننده و شاخص قیمت تولیدکننده تقسیم میهای قیمت به طور کلی به دو گروه شاخص قیمت مصرفاخصش

در گیری میزان تغییرات باشد که هدف از محاسبه آن، اندازهی خدمات یکی از اجزاء شاخص قیمت تولیدکننده میهابخشتولیدکننده 
کنند و به صورت یک میانگین های خدمات در ازای فروش خدمات خود دریافت میهایی است که تولیدکنندگان هر یک از بخشقیمت

 ملی هایحساب تعدیل در استفاده مورد مهم ابزارهای از شاخصاین  شود.هاى خدمات محاسبه میوزنی از قیمت تولیدکننده بخش
در بخش اقتصادی کشور  هایریزیمحاسبه دقیق آن تأثیر مهمی در برنامهاست. از این رو  اقتصادی متغیرهای کلان محاسبه و

 . دارد خدمات
های کننده بخشگیری شاخص قیمت تولیدزهضرورت حفظ دقت و حساسیت انداتوجه به اهمیت بخش خدمات در اقتصاد ایران و 

بر مبنای سال پایه  آنحاسبه منجر به م ،بر تغییر سال پایه هر پنج سال یکبارالمللی مبنی های بینخدمات و همچنین براساس توصیه
داشته تطابق بیشتری  جامعهاقعیت با و شاخص مزبورشاخص افزایش یافته و نتایج  گیریتا با تغییر سال پایه دقت اندازهگردید  1395
  باشد.

)فراداده 1مجموعه منسجم و منظم کز آمار ایران ارائه، مر1395پایه های خدمات بر مبنای سال شاخص قیمت تولیدکننده بخشارائه با 
در  مجموعه. این داده استقرار مدنظر  برای کاربران را طرحهای بکار رفته به منظور استنباط یکسان از مرجع( از اصطلاحات و روش

واند راهگشای خوانندگان و ــبتتهیه شده است تا  1395های خدمات برمبنای سال پایه پی انتشار شاخص قیمت تولیدکننده بخش
 های خدمات باشد.کنندگان اطلاعات شاخص قیمت تولیدکننده بخشاستفاده

 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
 ست.بندی شده ابه عنوان فراداده مرجع دسته SDMXالمللی بین حاضر براساس دستورالعمل و تعاریف مندرج در کمیته مجموعه( 1
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 اطلاعات تماسـ 1

 مرکز آمار ایرانسازمان مربوطه: 

 هادفتر شاخص قیمت واحد مربوطه:

 هافاطمی، خیابان رهی معیری، مرکز آمار ایران، دفتر شاخص قیمتتهران، خیابان  آدرس:
 

 بروزرسانی فرادادهـ 2

 12/12/1399تاریخ آخرین  بروزرسانی:   

 1تعداد فراداده منتشر شده تا کنون:  
 

 توضیحات آماری ـ3

ها از دیدگاه تولیدکننده تغییر در سطح عمومی قیمتنماگری برای سنجش نرخ تورم و  ،خدماتهای بخششاخص قیمت تولیدکننده توصیف داده: 

 دهد. را نشان می ـ باشدمی)کشاورزی، صنعت و خدمات( اقتصادی کشور  هایبخش یکی از اجزاءکه  ـ در بخش خدمات

 در سطح کل کشورهای زمانی فصلی و سالانه تفکیک دورهخدمات به های بخشتهیه شاخص قیمت تولیدکننده  ،هدف کلی طرح اهداف کلی:

 عبارتند از:  هاردهاین  است.
 های تصفیهرسانی، مدیریت پسماند، فاضلاب و فعالیتآب 
 تعمیر وسایل نقلیه موتوری و موتور سیکلت 
 حمل و نقل و انبارداری 
 های خدماتی مربوط به تأمین جا و غذافعالیت 
 اطلاعات و ارتباطات 
 های بیمهفعالیت 
 املاک و مستغلات 
 ای، علمی و فنیهای حرفهفعالیت 
 های اداری و پشتیبانیفعالیت 
 آموزش 
 های مربوط به سلامت انسان و مددکاری اجتماعیفعالیت 
 هنر و سرگرمی 
 های خدماتیسایر فعالیت 

 اهداف تفصیلی: 
 نسبت به فصل و سال قبل  (رده 13های خدمات )بخش تغییرات فصلی و سالانه شاخص قیمت تولیدکننده محاسبه 
  به فصل قبل یا فصل مشابه سال قبلنسبت های خدمات بخش شاخص قیمت تولیدکنندهمحاسبه تغییرات فصلی 
  محاسبه تغییراتn  دوره فصل سال جاری نسبت بهn دوره فصل مشابه سال قبل 
  نسبت به چهار فصل مشابه دوره قبلمحاسبه تغییرات قیمت چهار فصل منتهی به فصل جاری 

گیری های مستقل و متبوعی است که محل ارائه خدمات منتخب سبد قیمتچارچوب آماری این طرح، فهرست تمامی کارگاه چارچوب آماری:

با کد فعــالیت مورد نظر  13۸1سرشماری عمومی کارگاهی سال چارچوب ها براساس باشد. همچنین کد فعالیت این کارگاهبخش مربوط به خود می
 ش، انطباق دارد. در جامعه هدف مرتبط با آن بخ
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های مورد ر هر کدام از فعالیتداطلاعات مورد نظر این طرح یعنی قیمت ارائه خدمت یا مجموعه خدمات منتخب  آوری اطلاعات:روش جمع

 .شودمیآوری معجو یا مکاتبه و ارسال پرسشنامه مستقیم با پاسخگوی مطلع های نمونه و مصاحبه نظر، از طریق مراجعه به کارگاه

 باشد.، کل کشور )سطح ملی( میظرنغرافیایی اطلاعات آماری مورد های طرح خدمات، سطح جدر مورد تمامی بخش پوشش جغرافیایی:

منتشر های فصلی و سالانه در دورهتوسط مرکز آمار ایران تا کنون  1394های خدمات از سال شاخص قیمت تولیدکننده بخش پوشش زمانی:

  شود.می

رقمی مربوط به خدمات  4های مربوط به خدمات و با در نظر گرفتن پوشش تمامی کدهای در این طرح، گستره متنوعی از فعالیت کالایی:پوشش 

های اساسی باشد و انتخاب اقلام مشمول شاخص از سرفصل( میISIC Rev4)های اقتصادی المللی رشته فعالیتبندی استاندارد بینطبقهبر مبنای 
 خدمت در این طرح پوشش داده شده است. 2۸7، 1395های خدمات است. براساس سال پایه شاخص قیمت تولیدکننده بخش تهیه و مهم در

المللی بندی استاندارد بینطبقه و 1395=100سال پایه  های خدمات براساسپوشش فعالیتی طرح شاخص قیمت تولیدکننده بخش پوشش فعالیتی:

 باشد.به شرح زیر می( ISIC Rev4)های اقتصادی ه فعالیترشت
 های تصفیهرسانی، مدیریت پسماند، فاضلاب و فعالیتبخش ث( آب 

 کلتیموتورسفروشی، تعمیر وسایل نقلیه موتوری و فروشی و خردهبخش چ( عمده* 

 ونقل و انبارداریح( حمل بخش 
 های خدماتی مربوط به جا و غذابخش خ( فعالیت 
  )اطلاعات و ارتباطاتبخش د 

 بیمه مالی و هایبخش ذ( فعالیت* 

 بخش ر( املاک و مستغلات 
 ای، علمی و فنیهای حرفهبخش ز( فعالیت 
 های اداری و پشتیبانیبخش ژ( فعالیت 
 بخش ش( آموزش 
 های مربوط به سلامت انسان و مددکاری اجتماعیبخش ص( فعالیت 
 بخش ض( هنر و سرگرمی 
  های خدماتیفعالیتبخش ط( سایر 

(  بندی طبقه« چ»لازم است ذکر شود که در قسمتISIC  فروشی و تعمیر وسایل نقلیه موتوری و موتورسیکلت فروشی و خردهعمده»تحت عنوان
های آمارگیری رحکالایی، نیاز به اجرای تعداد زیادی ط فروشی به دلیل پوشش گستردهفروشی و خردههای عمده، بخش«و کالاهای شخصی و خانگی

فروشی است. علاوه بر این، به دلیل تفاوت فروشی و خردههای عمدهبسیار زیادی جهت تهیه شاخص قیمت تولیدکننده خدمات بخش و تعداد نمونه
پذیر نیست. لذا در این طرح صرفاً شاخص مربوط به بخش ها و هزینه بر بودن آن، محاسبه آن در شرایط فعلی امکانگیری این بخشروش قیمت

نیز به « های مالی و بیمهفعالیت»تحت عنوان   ISICبندیطبقه« ذ»شود. به علاوه در قسمت ارائه می کلتیموتورستعمیر وسایل نقلیه موتوری و 
 شود.صرفاً بخش مربوط به بیمه پوشش داده می ،گیری، مباحث تئوریک و عدم امکان دریافت اطلاعات لازم از منابع اطلاعقیمتدلایلی چون روش 

 "(ISICهای اقتصادی )ه فعالیتالمللی رشتبندی استاندارد بینطبقه" از های خدماتشاخص قیمت تولیدکننده بخشدر طرح  :بندیسیستم طبقه
شوند، سپس بندی میاصلی استاندارد تقسیم هایبخشهای اقتصادی به ابتدا همه فعالیت بندیطبقهدر این استفاده شده است.  4و  3های ویرایش

 .گیرندها در رده، گروه و طبقه خود قرار میتمامی فعالیت
  4ویرایش  های اقتصادیه فعالیتالمللی رشتبندی استاندارد بینطبقهدر (ISIC Rev4) با  است« رده» 13های اصلی که شامل تقسم

 شود.محاسبه می هاردههای این اند و شاخص کل از تجمیع شاخصحروف الفبایی از ث تا ط نامگذاری شده
 باشند.رقمی می 2کد  3۸هستند و شامل « های عمدهبخش»ها، دارای یک یا چند کد دو رقمی که بیانگر هر یک از این رده 
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 هستند.« گروه»یا چند کد سه رقمی های عمده، در بردارنده یک هر یک از بخش 
 باشند.رقمی می 4کد  92دهند و شامل را پوشش می« طبقه»ها، نیز یک یا چند کد چهار رقمی هر یک از گروه 

 باشند.رقمی می ۶گیری دارای کد های مورد قیمتبندی هر یک از خدمتهمچنین در این طبقه 

 رده ISIC Rev4  ،13بندی طبقهو  1395مبنای ســال پایه  برهای خدمات قیمت تولیدکننده بخشدر تهیــه شــاخص  بندی:پوشش طبقه

تهیه  شاخص آن ،رده ۸با    ISIC Rev3.1بندیهطبقو  1390لازم به ذکر است شاخص مذکور بر مبنای سال پایه شود. شاخص پوشش داده می
  شد.و منتشر می

 شود.رده خدمات در سطح کل کشور منتشر می 13نتایج این طرح برای  نتایج:سطح انتشار 

که عبارتند  شودهای زیر به متقاضیان ارائه میباشد که توسط واحدهای ارائه دهنده فعالیتجامعه هدف این طرح، کلیه خدماتی می جامعه هدف:

  از:
 

 توزیع آب 

 تامین آب 

 فاضلاب 

 آوری پسماند بی خطرجمع 

 خطرتصفیه و دفع پسماند بی 

 تعمیر و نگهداری انواع وسیله نقلیه موتوری 

 تعمیر و نگهداری موتورسیکلت 

 ـ بین شهری حمل و نقل ریلی مسافر 

 حمل و نقل ریلی بار 
 حمل و نقل زمینی مسافر درون شهری و حومه شهر 
 نقل زمینی مسافر سایر حمل و 
 حمل و نقل بار ازطریق جاده 
 طریق خط لولهنقل از  حمل و 
  ساحلی هایآبحمل و نقل مسافر در دریا و 
  داخلیهای آبحمل و نقل مسافر در 
 نقل هوایی مسافر حمل و 
 نقل هوایی بار حمل و 
 سازیهانبارداری و ذخیر 
 جابجایی محموله 
 نقل زمینی های خدمات پشتیبانی حمل وفعالیت 
 نقل های پشتیبانی حمل وسایر فعالیت 
 های پستفعالیت 
 پیک خصوصی 

 )آموزش ابتدایی)آموزش دبستانی 
 آموزش متوسطه عمومی 
 آموزش عالی 

 تامین جا برای اقامت کوتاه مدتهای فعالیت 
 بندی نشده در جای  دیگرسایر خدمات جا دادن در اتاق یا واحد طبقه 
 خدماتی مربوط به تامین غذای سیارهای فعالیتها و رستوران 
 هاخدماتی مربوط به ارائه آشامیدنی هایفعالیت 
 انتشار کتاب 
  ادواریانتشار روزنامه و مجله و نشریات 
 های تلویزیونید فیلم سینمایی ویدیویی و برنامههای تولیفعالیت 
 فعالیت نمایش فیلم سینمایی 
 مخابراتی با سیم، بی سیم و ماهواره ایهای فعالیت 
 برنامه نویسی رایانههای فعالیت 
 مشاوره مربوط به رایانه و مدیریت تسهیلات رایانههای فعالیت 
  مربوطهای فعالیتو پردازش و میزبانی داده ها 
 بنگاه های خبریهای فعالیت 
 بیمه غیر از بیمه عمر 
 ای مربوط به املاک و مستغلات با مالکیت شخصی یا اجارههای فعالیت

 به حساب خود
 حقوقیهای فعالیت 
 حسابداری، حسابرسی و مشاوره مالیاتیهای فعالیت 
 های فنی مربوطمعماری، مهندسی و مشاورههای فعالیت 
 تحلیل و آزمایش فنی 
 تحقیق و توسعه تجربی در علوم  طبیعی و مهندسی 
 تحقیق و توسعه تجربی در علوم اجتماعی و انسانی 
 تبلیغات 
 طراحی تخصصیهای فعالیت 

 عکاسیهای فعالیت 
  بندی نشده در جای دیگرای، علمی و فنی طبقهحرفههای فعالیتسایر 
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 آموزش ورزش و تفریح 
 آموزش فرهنگی 
 بندی نشده در جای دیگرهای طبقهسایر آموزش 
 های بیمارستانیفعالیت 
 پزشکی و دندانپزشکیهای فعالیت 
 اشت، ای بهدـهها پایگاهکلینیک ها،درمانگاههای الیتـفع

 بهداری درمانی و های بهداشت، مراکز بهداشتی وخانه
  های پزشکی و دندانپزشکیمطبفعالیت 
  مربوط به سلامتهای فعالیتسایر 
 های پرستاری در منزلامکانات مراقبت 
 مت امکانات مراقبت در منزل برای عقب افتادگان ذهنی، سلا

 روان و اعتیاد
 متل اقامح تأمینهای مددکاری اجتماعی بدون سایر فعالیت 

 تعمیر رایانه و وسایل جانبی 
 تعمیر تجهیزات الکترونیکی 
 تعمیر وسایل مصرفی الکترونیکی 
 تعمیر پاپوش و کالاهای چرمی 
 تعمیر مبلمان و اثاثیه منزل 
 شستشو و خشکشویی منسوجات و  محصولات خز دار 

 های وابسته به آنمراسم خاکسپاری و فعالیت 

  زیباییآرایش مو و خدمات مربوط به 

 دامپزشکیهای فعالیت 

 خلاق، هنر و سرگرمی هایفعالیت 
 ها و آرشیوهای کتابخانهفعالیت 
 های تاریخیها و مکانها و اداره ساختمانهای موزهفعالیت 
 مربوط  هایفعالیتشناسی و شناسی و جانورهای گیاهباغهای فعالیت

 به ذخایر طبیعی
 اداره تسهیلات ورزشی 
 ای دارای عضوهای حرفهسازمانهای فعالیت 
 های اصنافاتحادیههای فعالیت 
 خیها بجز مساجد تاریمساجد، مصلی ها و نمازخانههای فعالیت 
 کرایه وسیله نقلیه موتوری 
 کرایه کالاهای تفریحی و ورزشی 
 کرایه سایر کالاهای شخصی و خانگی 
 آلات، تجهیزات و کالاهای ملموسکرایه سایر ماشین 
 های مسافرتیهای آژانسفعالیت 
 ترکیبی تسهیلات های پشتیبانیفعالیت 
 های ترکیبی خدمات اداری دفتر کارفعالیت 
 صصی دفتر های پشتیبانی تخسازی اسناد و سایر فعالیتفتوکپی، آماده

 کار

 
 

برای شـــود. آماری اخذ می اطلاع قیمتی برای واحدها از آنکه های نمونه( های ارائه دهنده خدمات )کارگاهمجموعه مکان: آمارگیریجامعه 

 .های نمونه از چارچوب سرشماری کارگاهی استفاده شده استفهرست کارگاهتعیین 

های المللی رشته فعالیتبندی استاندارد بینطبقهه شــده در داخل کشور براساس مجموعه آماری شــامل خدمات ارائ جامعه جامعه آماری:

 پذیرد.ها انجام میگیری از آناست که قیمت (4ISIC Rev)اقتصادی 

ها کل شود و از اجتماع آنآوری میط به آن جمعمربوقیمتی دهد و اطلاعات های خدمات را ارائه میاست که یکی از بخش یواحد واحد آماری:

 بلیط هواپیما و ...ژانس بابت تهیه به طور مثال تعویض لنت ترمز، کارمزد دریافتی آ شود.جامعه هدف تشکیل می

 اه و ...شود، مانند کارگاه، بنگواحد آمارگیـری مکانی است که از آنجا اطلاع برای واحد آماری اخذ می واحد آمارگیری:

تا  بوده است. این طرح 13۸۸ های خدمات در مرکز آمار ایران از ابتدای سالسابقه اجرای طرح آمارگیری از قیمت تولیدکننده بخش سابقه طرح:

در حال اجرا است. اولین نتایج منتشر  تا کنون، این طرح به صورت فصلی 1391های ماهانه و از نیمه دوم سال صورت دورهبه 1391شهریور سال 
 است.بوده  1395و  1390های سال، این شاخصتغییر سال پایه است.  1390مبنای سال پایه  بر 1394شده این طرح توسط مرکز آمار ایران در سال 

(  های اجرا، از سه منبع به دلیل ماهیت طرح و کاهش هزینههای خدمات، در تهیه و انتشار شاخص قیمت تولیدکننده بخشلازم است ذکر شود
و طرح ( CPIکننده )های اقلام مشترک طرح شاخص قیمت مصرفـ استفاده از قیمت2 آمارگیریگیری اقلام خدمات مبتنی بر قیمتـ 1»متفاوت 

 شود.(استفاده میگیری برای قیمت  «2و اداری ثبتیمنابع اطلاع گیری از قیمتـ 3 (SPPIشاخص قیمت تولیدکننده خدمات )

                                                           
 باشد.ع میثبتی و اداری درج شده در این طرح، اخذ اطلاعات براساس مکاتبات اداری و ارسال پرسشنامه به منبع اطلا( منظور از اطلاعات 2
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  مفاهیم و تعاریف آماری:

شده باشند و چه در فرایند  تغییر قیمت کالاها و خدمات تولید شده )چه از خط تولید، خارج شاخص قیمت تولیدکننده، شاخص قیمت تولیدکننده:

فت شده توسط تولیدکنندگان داخلی دهد. به عبارت دیگر این شاخص، مقیاس تغییر در قیمت دریاتولید مورد استفاده قرار گرفته باشند( را نشان می
 .باشدمیشان ایهای واسطهشده توسط این تولیدکنندگان برای نهادهبرای تولیداتشان یا تغییر در قیمت پرداخت 

گیری تغییرات در میانگین معیاری برای اندازه ی خدماتهابخششاخص قیمت تولیدکننده  های خدمات:شبخ دکنندهیتول متیشاخص ق

نسبت به یک دوره زمانی معین )سال پایه( های خدمات در ازای فروش خدمات خود هایی است که تولیدکنندگان هر یک از بخشقیمت موزون
 باشد.، میکننددریافت می

شود که در واقع همان مقدار پولی که برای واحد معینی از خدمت در زمان و مکان مشخص پرداخته می های خدمات:کننده بخشقیمت تولید

 گیرد. برای خدمات( است که ارائه دهنده خدمت برای فروش خدمت خود در نظر میقیمتی )یا معادل آن، مزد، اجرت و کرایه 
( فروشی، قیمت های متفاوتی در سطوح مختلف وجود دارد، بنابراین قیمت تولیدکننده با قیمت عمدهلازم است ذکر شود در مورد کالاها، قیمت

که خدمات به محض تولید و ارائه خدمت صادراتی کالا متفاوت است. ولی از آنجاییهای وارداتی و کننده( و یا با قیمتفروشی )قیمت مصرفخرده
کننده آن وجود ندارد، از هایی میان تولیدکننده و ارائه دهنده خدمت و مصرفرسند و واسطه یا واسطهکننده خدمت میبه مصرف خریدار و مصرف

فروشی، مصداق فروشی و خردههای عمدهابر و یکسان است و در مورد خدمات، قیمتکننده آن، براین رو قیمت تولیدکننده خدمت با قیمت مصرف
 (ندارند.

شود، برای تغییر سال پایه ابتدا باید اولین دوره را به عنوان دوره پایه و های قیمت توصیه میدر مستندات تغییر سال پایه شاخص تغییر سال پایه:

  های سال پایه را براساس اولین شاخص موجود محاسبه نمود.دوره در نظر گرفت و سپس شاخص سایر 100برابر 

 (1395= 100است. ) 100های شاخص براساس آن دوره هستند و شاخص در آن سال برابر با سال پایه سالی است که وزن پایه: سال )دوره(
 

 محاسباتی )های( فرمول گیری وواحد اندازه ـ4

 گیری شاخص است.واحد اندازه گیری:واحد اندازه

مرحله اول  باشد.زیر میهای محاسباتی فرمولهای خدمات براساس گیری شاخص قیمت تولیدکننده بخشاندازه فرمول محاسباتی شاخص:

در این مرحله  تهیه شاخص قیمت اولیه برای هر قلم بر اساس منابع اطلاع موجود آن است،، خدماتهای بخششاخص قیمت تولیدکننده  محاسبه
 آید.های نسبی است، بدست مییانگین هندسی قیمتمکه جونز فرمول سرجمع اولیه براساس 
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ـخدمات در سکه مقدار . با توجه به اینگرددمحاسبه میسپیزر های بالاتر براساس فرمول لاسپس شاخص گروه oال پایه )ـ

iqصورت مجزا ( به
oصــورت ارزش خدمات در دوره پایه ها بهوجود ندارد و وزن

i

o

i qp  ،از  های خدماتتولیدکننده بخشمحاســبه شــاخص قیمت  برایموجود اســت
 عبارتست از:این فرمول شود. می استفادهفرمول تعدیل یافته لاسپیرز در محاسبات 
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 :در آن که
tI  شاخص قیمت ارائه خدمت در دوره :t  

t

ip  قیمت خدمت :i  ام در دورهt 
1t

ip  قیمت خدمت :i ( 1ام در دوره قبل-t) 
o

iq شده : مقدار خدمت ارائهi ام در دوره پایه 
o

ip شده : قیمت خدمت ارائهi ام در دوره پایه 
o

i

o

i qp ارزش خدمت :i ام در دوره پایه 
o

i

t

i qp 1شده : ارزش خدمت ارائهi ام در دوره زمانیo برمبنای قیمت( 1های  دوره زمانی-t) 

1t

i

t

i

p

p نسبت قیمت خدمت :i  ام در دوره زمانیt  1به دوره زمانی-t 

 : mهاتعداد خدمت 
i اندیس خدمات :  

 

 آمارگیریزمان ـ 5

اقلام  هایـ استفاده از قیمت2آمارگیری گیری اقلام خدمات مبتنی بر ـ قیمت1خدمات، از سه منبع متفاوت های از بخشگیری ، قیمتدر این طرح
 گیری از منابع اطلاع ثبتی و اداریـ قیمت3 (SPPIو طرح شاخص قیمت تولیدکننده خدمات )( CPIکننده )مشترک طرح شاخص قیمت مصرف

 باشد.و به شرح ذیل میها متفاوت شود. از این رو زمان آمارگیری منابع با توجه به ماهیت آنانجام می
  باشد.میماه از فصل بعد یکم تا دهم اولین، )اقلام خدمات( طرح آمارگیریزمان 
  به صورت سالانه در محاسبه شاخص اثرگذار است.اطلاعات قیمتی و  باشدششماهه اول سال می، منابع اطلاع ثبتی و اداریزمان آمارگیری  

 

 حفظ محرمانگی اطلاعات آماری ـ6

 یا حقیقی از اعم اشخاص به مربوط اطلاعات اطلاعات است که محرمانگیحفظ اصول بنیادین آمارهای رسمی  ۶اصل  :سیاست محرمانگی ـ

 مورد آماری مقاصد برای تنها و شده محسوب محرمانه کاملاً شوند،می آوریجمع آماری جداول تهیه منظور به آماری مؤسسات توسط که حقوقی
 مگر کرد، شناسایی را شرکت و بنگاه موسسه، بتوان آن در که شد نخواهد منتشر ارقامی هیچ که معناست بدان این عمل، در .گیرندمی قرار استفاده

 .باشد عموم دسترس در قبل از ارقام این اینکه

رسانی آماری کند که اطلاعتضمین می مشی اطلاعات آماری(این مرکز )خط تأسیسقانون   7طبق ماده مرکز آمار ایران  :مشیخط محرمانگی ـ

های مورد ها، دسترسی به دادهچنین در صورت نیاز کاربران به ریزدادهوکار و...( نشود. هم موجب آشکارسازی اطلاعات واحد آماری )فرد، کسب
 .شوددرخواست، پس از حذف عوامل شناسایی واحد آماری فراهم می

 آماری اطلاعات مشیخط و هاداده بودن محرمانه سیاست از خدمات هایبخش تولیدکننده قیمت شاخص رانتشا و تهیه :محرمانگی ـ اقدامات

 منابع از قیمت اخذ و آوریجمع زمان در ماری،آ اطلاعات کنندگانتأمین اطمینان و اطلاع منظور به طرح این در کند.می پیروی ایران آمار مرکز
 اصل این و شودمی تأکید و اشاره ریزداده انتشار عدم و اطلاعات محرمانگی بر مبنی ،رسمی آمارهای بنیادین اصول ۶ اصل به اداری، و ثبتی اطلاع
   باشد.می نتایج انتشار و تهیه در عمل مبنای

 



 (1395=100تغییر سال پایه )براساس  خدمات هایبخش کننده تولیدفراداده طرح شاخص قیمت 

 

9 
 

 ـ سیاست انتشار7

این تاریخ در ابتدای سال  شود.درج میهای خدمات تاریخ انتشار شاخص قیمت تولیدکننده بخشدر تقویم انتشارات مرکز آمار ایران،  تقویم انتشار:

 گیرد.در تقویم درج و در دسترس عموم قرار می

موجود  ـ بخش تقویم انتشارات و تجدیدنظر( www.amar.org.ir)درگاه ملی آمار به آدرس در  اتتقویم انتشار دسترسی به تقویم انتشار:

 است.

و در دسترس عموم و منتشر  اتهای خدمات هموار قبل از تاریخ درج شده در تقویم انتشارشاخص قیمت تولیدکننده بخش مشی انتشار:خط

  تواند به آمار قبل از انتشار دسترسی داشته باشد.و هیچ کس به غیر از مرکز آمار ایران نمیگیرد کاربران قرار می
 

 انتشار فراوانی ـ8

 فصلی
 

 دسترسی و وضوحـ 9

شرایط زیر ، به اطلاعات این طرح به منظور سهولت دسترسی کاربرانمرکز آمار ایران : برخطپایگاه داده و  انتشار رسانیاطلاعـ دسترسی 

 .را فراهم نموده است
 اطلاعات ازکاربران  استفادهطرح به منظور سهولت گزارشات ساختار  بهبود 

 بخش اخبار آمارینتایج طرح در درگاه ملی آمار،  انتشارو رسانی اطلاع 
  و در یک گروه موضوعی مشخص در درگاه ملی آمار و نتایج مرتبط با طرح مذکور های قابل انتشار خروجیتمام به دسترسی کاربران امکان

 شاخص قیمت تولیدکننده(  های قیمت،شاخص ها و اطلاعات آماری،)درگاه ملی آمار، بخش داده

  های قیمت، ها و اطلاعات آماری، شاخصدسترسی کاربران به پایگاه داده برخط طرح مذکور به آدرس )درگاه ملی آمار، بخش دادهامکان
 شاخص قیمت تولیدکننده(

 برای استفاده برخط کاربران اپلیکشن آمار همراهو بروزرسانی اطلاعات طرح خدمات در  بارگذاری 

  شود.منتشر میدر نشریات زیر  این طرحنتایج : انتشار نتایج طرحدسترسی ـ 

 )نشریه سالنامه آماری کشور )سالانه 

  فصلی( شاخص قیمت تولیدکننده در ایران نشریه( 
  فصلی( های خدماتشاخص قیمت تولیدکننده بخشگزارش( 

 گیرد.میتهیه و در دسترس عموم قرار  طرحفراداده برای اولین بار ، هاهای مناسب از آنبه منظور درک درست آمارها و استفاده:  وضوح
 

 ارتباط ـ10

، به عنوان نماگری برای سنجش نرخ تورم و تغییر در سطح عمومی های خدماتشاخص قیمت تولیدکننده بخش ارتباط ـ نیازهای کاربران:

دولتی و بخش گیرندگان تصمیم وریزان اقتصادی برنامه ،زارانگسیاست مهم برای یبزارها از دیدگاه تولیدکننده در بخش خدمات است و اقیمت
کاربرد های واقعی اقتصاد محاسبه کمیت و به قیمت ثابت های ملیحساب شاخص قیمت تولیدکننده، محاسبهرای این شاخص بباشد. می خصوصی

 دارد. 

شوند و همواره ارتباط مستمر منابع ثبتی و اداری محسوب میین طرح که جزو امنبع تأمین کننده اطلاعات  22 تأمین کنندگان آمار: ارتباط ـ

 شود.تضمین می ی آمارها از سوی مرکز آمار ایرانبا منابع مذکور برقرار است و در این ارتباط همواره محرمانگ

 

http://www.amar.org.ir/
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 دقت ـ11

رض بر این و ف شودآوری میجمع قیمت 3۸57تقریباً شود و خدمت پوشش داده می 2۸7گروه و  13ها برای قیمت ،در این طرح :در کل ـدقت 

 است. کل در تغییراتگر ها بیانقیمت در نمونه تغییراتاست که 

گیری سبد قیمتاز های مستقل و متبوعی است که محل ارائه خدمات منتخب طرح، فهرست تمامی کارگاه این چارچوب آماری  :گیرینمونهخطای 

با کد فعــالیت مورد نظر در جامعه  13۸1ها براساس سرشماری عمومی کارگاهی سال کد فعالیت این کارگاهباشد. همچنین بخش مربوط به خود می
در مواردی از قبیل شود و گیری میقیمتاز خدمت مورد نظر کارگاه پس از انتخاب نمونه با مراجعه مستقیم به . ف مرتبط با آن بخش، انطباق داردهد

گیری از خدمت مورد نظر وجود ندارد، به نزدیکترین کارگاه )از نظر تغییر فعالیت، عدم همکاری و ... که امکان قیمتتعطیل شدن دائمی کارگاه، 
توان اندازه و نمی ندتصادفی نیست کاملاٌ یک نمونه هانمونه رواز این شود. دهد، مراجعه میمکانی( به کارگاه اصلی که خدمت مورد نظر را ارائه می

 .نیستند خدمتمتناسب با اهمیت هر و ها بر اساس احتمال انتخاب نمونه بنابراین نمونه. گیری را تخمین زدنمونهکلی خطای 

 :گیرینمونهخطای غیر
 شود. این امر موجب داده می تحویل آنان بهخدمات معمولاً در مواجهه و ارتباط مستقیم با مشتریان تولید شده و  :وجود اقلام سفارشی خدمات

های توان قیمت آن را در دورهشود و نمیمی ارائهشود که خدمات سفارشی و منحصر به فرد که برحسب خواست و نیاز یک مشتری به او می
د و در بیشتر موارد در فراوانی قابل توجهی داشته باشند. در حالی که در مورد کالاها اقلام سفارشی اهمیت چندانی ندارن مختلف مشاهده کرد،

 شوند.محاسبه شاخص منظور نمی
 :شده پیچیده و متنوع است، مشاهده قیمت حتی در مورد  ارائهگذاری بر روی خدمات های قیمتاز آنجا که روش دشواری در مشاهده قیمت

گذاری استفاده های مختلف قیمتاز روش ،هکننده یک خدمت مشابهئهای متفاوت اراخدمات تکرارشونده نیز دشوار است. علاوه بر این بنگاه
 های مختلف بنابر شرایط بازار تغییر دهد.گذاری خود را در دورهکنند و حتی یک بنگاه ممکن است روش قیمتمی

 :ظر قراردادن و مدن پذیر است، کنترل تغییر در کیفیتها به آسانی امکانحتی در مورد خدمات ساده که ثبت مبادلات و قیمت آن تغییرات کیفی
عنوان تغییر خدمت به عنوان مثال: آیا سرعت در تحویل یا ارائهدارد. )بهانگیزی را به دنبال مشکلات اساسی و مسائل بحثآن در هر دوره، 

 (شود.انگیزی است که در مورد برخی خدمات ساده مطرح میآید یا خیر، از مسایل بحثکیفیت به حساب می

 :گیرد و امکان به روزرسانی آن طی دوره پنج ساله خدمات با تغییر سال پایه مورد بازنگری قرار میطرح برای  گیریقیمتسبد  سبد خدمات
 گیری قرار گیرند. وجود ندارد. از این رو ممکن است برخی خدمات منسوخ شده همچنان در نمونه وجود داشته باشند و مورد قیمت

 برای انتشاراوزان فعلی از این رو شود. های ملی تعیین میحسابموجود در  تاندهبا استفاده از س عموماً اوزان این طرح های خدمات:دقت در وزن 
 شود. ها برای یک دوره حداقل پنج ساله ثابت درنظر گرفته میتهیه شده است و این وزن 1395، براساس ستانده سال شاخص

 :قیمت خدمت مورد نظر خود را بیش از حد یا کمتر از واقعیت اعلام نماید. که دلیل این امر  ،دهنده خدمتاست ارائه ممکن خطای پاسخگو
(، درک نادرست پاسخگو از سوالات، اشتباه مأمور آمارگیری نسبت به مشخصات فروشنده خدمت) پاسخگوتواند به دلایلی از قبیل، تغییر فرد می

 باشد. گیری طرح و ... قیمت
 :های هنگام تکمیل پرسشنامه، این امکان وجود دارد که مأمور آمارگیر در ورود اطلاعات دچار اشتباره شود. با توجه به رویه خطای ثبت اطلاعات

 رسد.و مهم به نظر نمیباشد میها این خطا قابل رفع بینی شده از سوی مرکز آمار ایران و بررسی کارشناسی قیمتپیش
 

 موقع بودنبهنگام و بهـ 12

دومین ماه از فصل بعد منتشر  وپنجمت به صورت فصلی و حداکثر تا بیستهای خدماشاخص قیمت تولیدکننده بخش ن:موقع بودبههنگام و به

موقع در بههنگام و های بهتابع اصول انتشار دادهشود. ارائه این آمار ریزی شده منتشر میشود. معمولاً این آمار بدون تأخیر و براساس تاریخ برنامهمی
هنگام بر اساس تقویم انتشاراتی منتشر نشود، مرکزآمار ایران نسبت به اعلام دلایل چارچوب تقویم انتشاراتی است. در صورتی که نتایج جدید و به

 .نمایدتاخیر و تاریخ انتشار جدید اقدام می
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 پذیریانسجام و مقایسه ـ 13

 پذیرند. مقایسهکل کشور  های خدمات در سطحقیمت تولیدکننده بخششاخص  :(جغرافیایی پذیری  )بعُدمقایسه

ای خلاصهجدول ذیل به شکل کنونی تولید شده است.  1390های خدمات از سال شاخص قیمت تولیدکننده بخش :(زمانی )بعُدپذیری مقایسه

 است.ارائه شده خدمات طرح بندی به کار گرفته شده در غییرات سال پایه و طبقهاز ت

 انتشار دوره زمانی سال پایه سری زمانی بندی خدماتطبقه

ISIC Rev3.1    1390 100=1390 13991394ـ 

ISIC Rev4 1395 100=1395 1399ـ 

(  ،براساس های قبل از سال پایه و شاخص شودداده میپیوند به هم سال پایه جدید و سال پایه قبل ها، شاخصبرای مقایسه با تغییر سال پایه
 (شود.ها ارائه میپذیری تعدیل و سری زمانی آن( به منظور مقایسه1395=100سال پایه جدید )

 :گیردقرار میاستفاده در موارد زیر مورد آوری شده این طرح های قیمت جمعداده: انسجام
 های خدماتشاخص قیمت تولیدکننده بخش 

 شاخص قیمت تولیدکننده در ایران  
 های ملی به قیمت ثابتحساب برآورد 

 

 و تغییر سال پایه هادادهبازنگری ـ 14

در اقلام سبد بندی، تغییر پرسشنامه و یا تغییر ها )مانند تغییر در طبقهشناختی و تغییرات اساسی در دادههر گونه تغییرات روش: هابازنگری داده

 شود.رسانی میو ... ( در زمان تغییر اعلام و اطلاع خدمات

یک شاخص قیمت دو رکن اساسی وجود دارد: سبد اقلام شاخص و تغییرات قیمت اقلام این سبد در طول زمان. به  در محاسبه :تغییر سال پایه

سال پایه نامیده می سالی که  سبد در  شده و تغییرات قیمت آندلایل فنی اقلام  ، شود. اما با گذر زمانها در طول زمان اندازه گیری میشود تعیین 
های بین المللی، اقلام اتفاق بیفتند. لذا مطابق با توصیه« وزن»و « نوع»توانند از دو وجه در سبد شاخص تغییراتی ایجاد خواهد شد، این تغییرات می

به این فرآیند سال توصیه شده است، به روز شوند.  5بر حسب شرایط هر اقتصادی بهتر است که اقلام سبد سال پایه هر چند سال یکبار که عموماً 
های قیمت با واقعیت جوامع تطبیق گیری شــاخص افزایش یافته و نتایج شــاخصد. با تغییر ســال پایه دقت اندازهگوین« تغییر ســال پایه شــاخص»

سال پایه یا  شتری خواهند یافت. تغییر  سال جدیدی  Rebasingبی ست که  شود یا به عبارتی در  عنوانبهبدین معنا سه در نظر گرفته  مبنای مقای
شاخص برابر با عدد  سترده، متنوع و فرض می 100سال پایه جدید عدد  ست که به فعالیت گ ضروری ا سال پایه فرآیندی  نیاز  برزمانشود. تغییر 

شاخص سال پایه  مانند جایگزینی اقلام فاقد قیمت و شناختی، ث روشهای خدمات با بهبود برخی مباحقیمت تولیدکننده بخش دارد. فرایند تغییر 
 انجام شده است.   1395به  1390افزار بررسی قیمت نسبی از سال نرم

شوند. در واقع تا می "اصلاح"شود.  از این رو ارقام شاخص های زمانی با وزن به روز شده دوباره محاسبه می، بخشی از سریتغییر سال پایههنگام 
یابد. قبلی ادامه می اساس سال پایهید محاسبه نشوند، انتشار شاخص برهای جدعملیات فرآیند تغییر سال پایه به پایان نرسیده و شاخصزمانی که 

های قبل از سال پایه بر های سالشوند ولی شاخصزمانی جاری محاسبه و منتشر می ها از سال پایه جدید تا دورهپس از تغییر سال پایه، شاخص
های جدید متصل های قبل از سال پایه به شاخصهای دورهاس وزن جدید محاسبه نخواهد شد و صرفاً با استفاده از ضریب پیوستگی شاخصاس
 گردند.می

شاخص ستگی  سال پایهایجاد  پیو سال پایهشاخص: ها در دو  سبه نمی های قبل از  سمت قبل جدید دوباره محا شوند و همانطور که در ق

 گردد. با توجه به اینکه سال پایهها استفاده میآید، برای اتصال شاخصتوضیح داده شد از یک ضریب که از یک نسبت تناسب ساده به دست می
سال پایه ساس  سبه جدید برا ست لذا برای محا شده ا سبه  سال پایه های قبل ازشاخص قبلی محا ساس  ستند(،  سال پایه جدید )که بر ا قبلی ه

م نمود. باید به این نکته توجه داشت یقبلیست( تقس اساس سال پایهمتوسط شاخص سال پایه جدید )که برضرب و بر  100ها را در عدد کافیست آن
 جدید تغییر نخواهند کرد. ا این روش تبدیل به سال پایههای قبل از سال پایه بهای تورم شاخصشود، بنابراین نرخنمی« بازنویسی»که تاریخ 
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شاخص شمول  شاخص و تعخدمات انتخاب  یبرا :روش انتخاب اقلام م شمول   نیبه ا ی، مراحل1395سال  هیها بر پاآن تیاهم بیضرا نییم

ستشرح انجام  ضراشده ا سال خدمات تمام  تیاهم بی. ابتدا  شد 1395در  سبه  ست. محا سبت  نیا یبراه ا به خدمات از  کیهر ستانده منظور، ن
سال ستانده کل همه خدمات  سبه و تحت عنوان وزن  1395در  سب تیاهم ای تیاهم بیضر ایمحا سبد اقلام از  کیهر  ین شخص خدمات در  م

به  بکارگیری این خدمات یکه در الگو یراتییو ملاحظه تغ خدمات از کیهر  تیاهم بیپس از محاسبه ضرا 1395نظر سال دیتجد در شده است.
تعداد اقلام مشمول  جهیبه آن اضافه شده است. در نت خدمات جدید ی( حذف و تعداد1390 هیسال پا ) یاز سبد قبل از اقلام یوجود آمده بود، تعداد

 .افتی رییتغ 1395نظر سال  دیدر تجدخدمت  2۸7به  ،1390 پایه در سال ،قلم 2۶۶حدود شاخص از 
 

 آماریپردازش ـ 15

دهندگان خدمات ارائهقیمت محاسبه شده است که توسط نه ظم 3۸57 براساس حدودهای خدمات شاخص قیمت تولیدکننده بخش :دادهمنابع 

 شود.آوری میمنتخب جمع

 شود.محاسبه و منتشر می فصلیدر مقاطع های خدمات شاخص قیمت تولیدکننده بخش :دادهآوری جمع دوره

شوند و بررسی هر یک های خدمات از سه منبع متفاوت محاسبه میهای نسبی طرح شاخص قیمت تولید کننده بخشقیمت: هاداده وریآجمع

کننده های خدمات با اقلام طرح شاخص قیمت مصرفگیرد برخی از اقلام طرح شاخص قیمت تولید کننده بخشای صورت میها در بستر جداگانهاز آن
شود. لذا تهیه و بررسی قیمت برای شاخص قیمت تولیدکننده خدمات استفاده می CPIها از اقلام طرح جویی در هزینهصرفه برابر هستند و به منظور
گیرد. های این اقلام، نتایج آن مورد استفاده قرار میهای خاص برای هر یک از گروهافزاری جداگانه طراحی شده و با تعیین بازهنسبی این اقلام در نرم

افزار محاسبه و در دو چارچوب جداگانه در سامانه سیجاد ها مبتنی بر آمارگیری و منابع ثبتی است ابتدا توسط نرمنسبی اقلامی که منبع آنقیمت 
 .گیردقرار میکارشناسی بارگذاری و سپس مورد بررسی و تأیید 

نسبی توسط  های، در دو چارچوب جداگانه، قیمتو اداری ثبتیآوری اطلاعات از منابع و جمعآمارگیری با اجرای طرح : هادادهاعتبارسنجی 

دفتر کارشناسان شوند. در مرحله بعد، های پرت قیمت شناسایی میهای قیمت مورد بررسی قرار گرفته و دادهداده سپس. شودافزار محاسبه مینرم
اطمینان حاصل  هادرستی قیمت قیمت درج شده تماس و ازسنجی درخصوص صحتکارگاه مربوطه کارشناسان استان و یا با  هاشاخص قیمت

 شود.پس از داده آمایی شاخص محاسبه و منتشر می نمایند.می

ورت ــانجام شده است، ص( آماریپردازش )بخش  قیمتاعتبارسنجی  قسمتاز آنچه در  ا بیشــهبر روی داده تصحیحیهیچ : تنظیم نهایی

 گیرد.نمی

 
 
 


